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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr Anny Stoppel nt.

»»INowe media jako przestrzen rywalizacji politycznej na przykladzie kampanii
prezydenckich w Polsce w latach 1995-2015”

napisanej pod kierunkiem naukowym prof. UAM dr hab. Magdaleny Musial-Karg na
Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu, o 0bj.368 ss.

Przedstawiona do recenzji dysertacja doktorska mgr Anny Stoppel napisana pod
kierunkiem naukowym prof. UAM dr hab. Magdaleny Musial-Karg dotyczy bardzo
znaczgce]  problematyki zwigzanej z procesem prowadzenia prezydenckich kampanii
wyborczych w Polsce, w analizie zakreslonej poczawszy od 1995r. az do ostatniej kampanii,
ktéra miata miejsce w 2015r.

Przedmiotem recenzji bedzie szczegdtowa ocena, czy rozprawa spelnia warunki
zawarte w art. 13 Ustawy z dnia 14 marca 2003r.0 stopniach naukowych i tytule w zakresie
sztuki ( Dz.U. z 2003r. Nr 65, poz. 595; z pdzn. zm.) okredlonej dalej ustawa. Wymogiem
ustawowym art. 13 jest oryginalno$¢ rozwigzania problemu naukowego lub oryginalne
dokonanie artystyczne. Ponadto, rozprawa winna stanowi¢ dowdd na to, ze jej autorka
posiada ogdlng wiedze teoretyczng w danej dyscyplinie naukowej lub artystycznej, a takze
umiejetnos¢ prowadzenia pracy naukowej lub artystycznej. Uwzgledniajac powyzsze
wymagania ustawowe przygotowano niniejszg recenzje.

Autorka rozprawy za przedmiot szczegbétowy analizy wybrata kampanie prezydenckie,
ktore mialy miejsce w Polsce w latach 1995, 2000, 2005, 2010 1 2015, co oznacza, ze analiza
objeta pie¢ kampanii wyborczych, jakie odbyly si¢ w latach 1995-2015.

Rozprawa ma charakter zaréwno teoretyczny, jak i empiryczny, i oba te wymiary

analizy wnoszg wiele istotnych ustalen w obszarze Nauki o Polityce. Wybdr tematu oraz



czasokresu do analizy tematu (czyli lata: 1995-2015) uzna¢ nalezy za trafny, wazny oraz
merytorycznie uzasadniony i - z powyzszych wzgledéw - zastugujgcy na poglebiong analize.
Zrealizowanie tego przedsiewzigcia naukowego, jakim bylo dokonanie analizy
teoretycznej oraz przeprowadzenie badan empirycznych (w oparciu o Zrodia zastane i Zrodia
wywolane) wymagato - ze strony autorki - znacznego naktadu pracy i staraf, by rzetelnie
oddac istote analizowanego tematu majacego na celu uchwycenie i1 opisanie specyfiki
prowadzenia w Polsce w warunkach ciagle trwajacej niestabilnej demokracji wyboréw
politycznych dot. najwyzszego urzgdu w panstwie, jakimi sa powszechne wybory
prezydenckie. Zadanie to zostalo zrealizowane przez autorke rozprawy w sposOb wysoce

poprawny i tworczy.

Analiza struktury i zawartosci rozprawy doktorskiej

Recenzowana rozprawa doktorska przygotowana przez mgr A. Stoppel sklada sie ze:
Spisu tresci, Wstepu, pigciu Rozdziatéw tekstu podstawowego z wewnetrzng strukturalizacia,
Zakonczenia, Bibliografii oraz spisu tabel, schematdw, wykresow 1 grafik. Praca liczy 1acznie

368 numerowanych stromn.

Struktura pracy - juz na wstepie nalezy to podkresli¢ - jest logiczna i wysoce
poprawna merytorycznie. Autorka prowadzi analize tematu w ramach pieciu

rozbudowanych i wewnetrznie spdjnych rozdziatéw merytorycznych pracy.

Rozdzial I pracy zatytutowany ,, Strategie komunikacyjne w rywalizacji politycznej”
zawiera przedstawienie podstawowych zatozen teoretycznych dotyczacych strategii
rywalizacji politycznych, jakie realizowane sa wspdiczesnie w krajach o ustrojach
demokratycznych. Autorka prowadzi rozwazania w obrebie ramy teoretycznej mieszczacej sie
w marketingu politycznym, omawiajac jego istote, ukazujac wzajemne zalezno$ci pomigdzy
marketingiem ekonomicznym a politycznym, nastgpnie dokonuje charakterystyki specyfiki
rynku wyborczego, a w jego obrebie gldwnej kategorii, do ktérej strategie wyborcze sg
adresowane, tj. wyborcéw, obywatel. W koncowej czeécei analizy prowadzonej w pierwszym
rozdziale uwypukla osobliwosci politycznych strategii komunikacyjnych oraz przedstawia
narzedzia i kanaty komunikacji, ktére aktualnie stosowane sa w rywalizacji polityczne;.

Rozdziat 1I pracy ,.Nowe media jako narzedzia rywalizacji politycznej - ujecia
teoretyczne” wprowadza nowy, wysoce przydatny watek tematyczny do rozwazan z zakresu

marketingu politycznego, tj. analizg nowych mediéw, a precyzyjniej, nawigzujac do koncepcji
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Paula Levinsona new new media ' ich roli jako platformy komunikacyjnej funkcjonalnej dla
prowadzenia kampanii rywalizacyjnej w panstwach o ustrojach demokratycznych. Autorka
rozprawy przedstawia ujgcia definicyjne dotyczace nowych medidw, charakteryzuje ewolucje
internetu pierwszej (Web 1.0) 1 drugiej (Web 2.0) generacji. W zatozeniu prowadzonych
badan siegnigto - przede wszystkim - do modelu korzystania z sieci w obrebie Web 1.0 1 Web
2.0, czyli od momentu biernego konsumowania tre$ci dostgpnych w Internecie az po ich
czynne wspottworzenie, co bezposrednio jest dostrzegalne w procesie komunikacji
politycznej prowadzonej w toku rywalizacji wyborczych od poczatku lat dziewigédziesiatych
az do chwili obecnej. Okres rozwoju Internetu pierwszej (Web 1.0.) generacji przypada na
lata 1990-2001, kolejny etap poczgwszy od poczatku pierwsze] dekady XXI wieku to okres
rozwoju Internetu drugie; (Web 2.0.) generacji, przechodzacego w trzecig (Web 3.0) a od
niedawna - ewoluujgcego w czwartg (Web 4.0) generacje. W konsekwencji dynamicznego
rozwoju nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych powstalty nowe zjawiska i
procesy spoleczne 1 polityczne, jak: e-demokracja, e-administracja, e-gospodarka, e-banking,
e-commerce/e-zarzadzanie, e-ustugi, itd, ktére wymagaja poglebionej analizy oraz badan
diagnozujacych zachodzace zmiany, a przede wszystkim: interdyscyplinarnego podejécia:
komunikologiczno-politologicznego, komunikologiczno-ekonomicznego, komunikologiczno-
zarzadczego, itd. Rozwazania autorki twdrczo wpisujg si¢ w ten nurt interdyscyplinarne;
analizy tematu rywalizacji wyborczych, ktéry do tej pory prowadzony byt gltéwnie w
wymiarze prawnych oraz politologicznych uwarunkowan kreujgcych ramy tego procesu.
Aktualnie ta perspektywa analityczna jest niewystarczajgca i powodowalyby analize
metodologicznie utomng, gdyby nie uwzgledniata roli 1 wptywu nowych mediéw w procesie
prowadzenia rywalizacji politycznych w panstwach demokratycznych wspotczesnego,
dynamicznie zmieniajgcego sie $wiata. Zmieniajacego si¢ szczegblnie pod wptywem nowych
technologii komunikacyjno-informacyjnych. I na t¢ kwestie autorka rozprawy uwrazliwia
potencjalnego odbiorcg tematu przedtozonej dysertacji. Analize pogiebiaja rozwazania
dotyczace procesu tworzenia sie spoleczenstwa informacyjnego 1 rosngcej roli technologii
informacyjno-komunikacyjnych jako aktywnego podmiotu zmiany. Nastepnie autorka
omawia narzedzia internetowe wykorzystywane na coraz szersza skale w kampaniach
wyborczych takie, jak: strony internetowe, blogi, vlogi, korespondencja elektroniczna,
reklamy internetowe, czaty, fora dyskusyjne, marketing wirusowy (wirale), debaty on-line i

od poprzedniej dekady XXI w. — media spotecznosciowe. To nowe formy aktywizacji

! Levinson, P., Nowe nowe media, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2010.



politycznej tworzg nowy wymiar partycypacji politycznej obywateli o zaposredniczonym, a
nie bezposrednim charakterze. Tak obecnie wykorzystuje sie nowe nowe media dla
aktywizacji obywateli w procesie wyborczym 1 wszystko wskazuje na to, ze ten trend bedzie
si¢ nasila¢ i zmienia¢ zachowania i dziatania wyborcow w przestrzeni publicznej, nie tylko w
ramach prowadzonych kampanii wyborczych, ale takze w czasie pomigdzy nimi. Od pewnego
czasu bowiem analizuje si¢ wnikliwie na gruncie rozwazan z zakresu marketingu
politycznego specyfike permanentnych kampanii wyborczych jako nowa jakosé¢, ktora
powstata na poczatku lat dziewiecdziesigtych i caly czas dynamicznie ewoluuje. Czas ciszy i
spokoju pomigdzy cyklicznie organizowanymi kampaniami nalezy obecnie traktowac jako
echo przesztosci, a nie zapowiedz przyszlosci, bowiem ta jest zasadniczo odmiennie
rozwijana, pod wplywem rosngcego wplywu nowych mediow w procesach planowania i
przygotowywania strategii wyborczych, zwlaszcza komunikacyjnych, ale takze - co nowe -
finansowych. Rozwazania nad finansowym wymiarem kampanii wyborczych zapewne w
nieodlegtej przysztosci stang sie przedmiotem poglebionych studiéw i analiz politologiczno-
ekonomicznych.

Rozdzial zamyka podjeta przez autorke rozprawy proba udzielenia odpowiedzi na
pytanie: kim sg aktualnie uzytkownicy nowych mediéw, jaki rodzaj publicznodci wyborcze;j
tworza, a takze w czym wyraza si¢ wspolczesna kultura uczestnictwa jako element
konstytutywny szerzej rozumianej kultury politycznej. Zwraca zwlaszcza uwage na
pojawiajgce si¢ dotychczas niewystepujace elementy tworzace nowa kulture uczestnictwa w
wymiarze politycznym z wykorzystaniem kreatywnej aktywnosci obywateli w sieci.

I na koniec wazna do odnotowania refleksja autorki dotyczaca tego, Zze pozycja
uzytkownikow nowych mediéw wraz z rozwojem spoleczenistw informacyjnych bedzie
wzrastaé, sie¢ informatyczna bedzie w coraz wigkszym stopniu kanalem przepltywu idei i
tresdei, platformg ekspresji tozsamosci grupowej, jak i indywidualnej, w wigkszym stopniu, niz
do tej pory, kanatem mobilizacji obywateli/uzytkownikéw sieci w réznych obszarach zycia
spofecznego, a takze politycznego. Z stanowiskiem autorki rozprawy w tej kwestii w pelni
nalezy si¢ zgodzic.

Kolejny, trzeci rozdzial Wykorzystanie nowych mediow w kampaniach wyborczych
stanowi przej$cie do analizy sposobdw wykorzystania nowych mediéw w prowadzonych
kampaniach wyborczych. Autorka przedstawita amerykanskie doswiadczenia w prowadzeniu
kampanii wyborczych, skupiajgc uwage na zwrotnej kampanii Baracka Obamy w 2008r.
biorgc pod uwage innowacyjne wykorzystanie nowych mediéw w prowadzonej rywalizacji

politycznej, ktore doprowadzilo go do zwycigstwa wyborczego. Autorka przedstawilta w
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rozdziale trzecim takze whasna, autorska koncepcje dotyczacg wykorzystania nowych medidow
w komunikacji politycznej. W jej sktad wchodzi: platforma agitacji wyborczej, platforma
komunikacji dwustronnej oraz platforma komunikacji politycznej migdzy uzytkownikami
nowych mediéw. Pomyst autorki oceniam jako innowacyjny 1 pozwalajacy na prowadzenie
bardziej poprawnej od strony metodologicznej analizy tematu.

Rozdziat zamyka analiza funkcji nowych mediéw w kampaniach wyborczych:
informujgcej, angazujgcej i mobilizujacej potencjalny elektorat

Rozdzial czwarty pracy opatrzony tytulem ,Nowe media w pregydenckich
kampaniach wyborczych w Polsce” to studium przypadku pigciu kampanii wyborczych w
Polsce prowadzonych w latach: 1995, 2000, 2005, 2010, 2015.Rozdzial ten pod wzglgdem
poznawczym oceniam bardzo wysoko, bowiem autorka dokonata bardzo wnikliwej i zarazem
rozbudowanej analizy mocnych i stabych stron prowadzonych kampanii, uwzgledniajac — co
istotne — zmieniajacy sie kontekst i uwarunkowania wplywajace na klimat prowadzonych
kampanii. W kazdej z pieciu analizowanych kampanii autorka prze$ledzila realizacj¢ funkcji
informacyjnej, angazujacej oraz mobilizacyjnej z naciskiem na wykorzystanie nowych
mediow. Analiza dostarcza interesujacych ustalen wskazujacych na ewolucyjny charakter
przeobrazen odnos$nie prowadzenia kampanii prezydenckich z wykorzystaniem nowych
mediow.

Ostatni, piaty rozdziat pracy Rela nowych mediow w rywalizacji politycznej:
ewolucja czy rewolucja? stanowi syntez¢ calosci postgpowania badawczego w analizie
tematu. Autorka uwzgledniajac zmienng czasu pokazuje, jak wraz z rozwojem technologii
informacyjno-komunikacyjnych ewoluowaty strategie wyborcze stosowane na polskim rynku
politycznym. Z pewnym opoOznieniem, ale nieodleglym czasowo, siggano po nowe narzgdzia
komunikacji politycznej w sztabach wyborczych w naszym kraju od polowy lat
dziewieédziesigtych az do chwili obecnej, pomimo, ze w to nie w Polsce powstajg nowe
technologie informacyjno-komunikacyjne, tylko adaptowane sg z innych krajow $wiata
znacznie wyzej rozwinietych w tym zakresie, jak przede wszystkim USA. Autorka pokazuje,
jak ewolucyjnie, a nie w sposob skokowy, rewolucyjny, zmieniaty sig strategie wyborcze na
polskim gruncie realizowane z wykorzystaniem nowych technologii informacyjno-
komunikacyjnych. Uwage zatrzymuje wnikliwa analiza kampanii prezydenckiej Andrzeja
Dudy w 2015, w ktére] w sposdb wysoce innowacyjny si¢gnat kandydat do urzedu, jego sztab
oraz zwolennicy kandydata po narzedzia komunikacyjne dostepne w sieci, co przyniosto
spektakularny sukces wyborczy kandydatowi, ktéry nie jawil sie na poczatku kampanii

rywalizacyjne] jako zagrazajgcy urzedujgcemu prezydentowi Bronistawowi Komorowskiemu
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silny konkurent. A jednak nowatorska kampania prowadzona przez sztab Andrzeja Dudy i
jego samego jako kandydata do urzedu prezydenta zmienita plaszczyzng rywalizacji,
przenoszac ja do medidw spotecznosciowych i doprowadzita do sukcesu wyborczego, ktory
nie wydawat si¢ prawdopodobny w poczatkowym etapie rywalizacji.

Wybory prezydenckie w 2015r. w Polsce - jak pokazata analiza mgr Anny Stoppel -
to przyktad nowoczesnej rywalizacji wyborczej 1 mozna zaktadac, ze w tym kierunku bedzie
w przysztosci ewoluowata.

Prace zamyka Zakonczenie zawierajgce wnioski 1 refleksje odautorskie z
przeprowadzonej analizy. Wnioskowanie jest w petni poprawne, przekonywujace i

merytorycznie uzasadnione.
Cel i ocena podjetej problematyki badawczej

Celem pracy jest proba okreslenia roli ( w tym sposobow i efektow wykorzystania)
nowych mediow (gltéwnie Internetu) w rywalizacji politycznej na przykladzie polskich
prezydenckich kampanii wyborczych w latach 1995-2015. Uzna¢ nalezy go z poprawny pod
wzgledem metodologicznym i otwierajgcy nowe pole badawcze.

Poddana analizie problematyka pracy jest oryginalna, na co wptywa waznosc 1
aktualno$¢ podjetego przez autorke tematu dotyczacego wykorzystania nowych nowych
mediéw w prowadzonych kampaniach wyborczych i trend ten w dalszym ciggu ewoluuje.
Trudno przewidzieé, jaki przybierze ostatecznie ksztatt, niemniej - co wydaje sig
bezdyskusyjne - trzeba na biezgco analizowaé jego poszczegolne etapy 1 poddawac
zachodzgce procesy oraz wystepujace fakty spoteczne poglebionej obserwacji oraz refleksji.

Temat pracy jest wysoce aktualny, znajduje si¢ w toku ewolucji, posiada dynamiczny
charakter ize wzgledu na swoja ,,$wiezos¢” ciagle jest niewystarczajaco osadzony i
opracowany w literaturze. Z tego wzgledu nalezy uzna¢ wkilad autorki pracy za pionierski i
wnoszgcy nowe, naukowo istotne ustalenia dla podjgtego przez nig tematu. Uwazny oglad
badawczy jest tak znaczgcy nie tylko w wymiarze teoretycznym, ale takze praktycznym,
bowiem dostarcza wielu istotnych informacji o charakterze poznawczym, a takze
postulatéw i wnioskéw o charakterze praktycznym, ktére moga stanowic¢ przydatne
rekomendacje dotyczace tego, jak wptywac na opinie publiczng w toku prowadzonych
kampanii wyborczych.

Analiza materialu empirycznego zebranego w wyniku zastosowanego postgpowania

badawczego jest udokumentowana wyczerpujaco, zardwno w warstwie opisowej, jak i w
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formie graficznej oraz tabelarycznej, co czyni analiz¢ przystepna w odbiorze i przejrzysts.
Wnioskowanie o zebranym materiale jest poprawne, spdjne 1 logiczne. Dokonane przez
autorke ustalenia wskazujace na ewolucyjny, a nie rewolucyjny proces przeobrazania si¢
rywalizacji politycznych oraz przenoszenie si¢ rywalizacji do medidw spolecznosciowych
stajacych sie coraz czesciej wykorzystywanym 1 coraz bardziej efektywnym narzedziem

rozstrzygania o wyniku wyborczym sg przekonywujace i merytorycznie uargumentowane.
Zrédla, terminologia, jezyk i poziom edytorski analizy

Recenzowana rozprawa doktorska oparta jest na stosunkowo aktualnej polskiej i
obcojezycznej literaturze przedmiotu. Bibliografia zatgczona do pracy jest obszerna i zawiera
te pozycje, ktére sg istotne dla analizowanego tematu oraz wzbogacona jest o zrédia
internetowe. |

Rozprawa napisana jest przez autorke jasnym i klarownym jezykiem. To wysoce
poprawna jezykowo 1 logicznie dokonana analiza tematu. Wystgpuja drobne potknigcia
interpunkcyjne, tatwe do usunigcia w przygotowaniu pracy do druku. Przypisy zamieszczone
w pracy sa przedstawione prawidtowo.

Nalezy podkresli¢, ze recenzowana rozprawa doktorska zastuguje na wydanie
drukiem w formie publikacji ksiazkowej, bowiem przyblizy ona czytelnikom (gléwnie
doktorantom i studentom nauk politycznych, dziennikarstwa i komunikacji spotecznej,
socjologii, zarzgdzania 1 in. oraz pracownikom naukowym zainteresowanym powyzszym
tematem) wiedze w zakresie tego, w jakim kierunku podaza proces zmian w prowadzeniu
kampanii rywalizacyjnych i jak technologie informacyjno-komunikacyjne wzbogacaja, a
zarazem przeobrazajg ten proces. Pozwoli to na wykorzystanie wynikéw badan, uzyskanych
w wyniku analizy tematu podjgtego przez doktorantke, do wzbogacenia wiedzy z zakresu
procesu zarzadzania w prowadzonych kampaniach wyborczych oraz wykorzystania nowych
nowych mediow oraz pozwoli na podniesienie jakosci dziatan podejmowanych w zakresie
marketingu medialnego i politycznego dla realizacji celéw zwigzanych z wyborami

prowadzonymi w panstwach o ustrojach demokratycznych.
Weryfikacja hipotez badawczych

Autorka dla potrzeb analizy tematu przyjeta hipotezg badawcza, ktorg sformutowata

nastepujaco: ,,w rywalizacji politycznej 2015r. nowe media wykorzystane zostaly w wigkszym
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zakresie niz we wezesniejszych kampaniach wyborczych, towarzyszqceych prezydenckim
elekcjom, a media spolecznosciowe byly najbardziej popularnym i jednoczesnie
efektywnym narzedziem rywalizacji politycznej. Narzedzia polityki 2.0 i 3.0., za sprawg
swego angazujgcego i mobilizujgcego wyborcdw potencjalu, zmienily zarowno wymiar
komunikacji politycznej, jak i w znaczgcy sposéb zmodyfikowaly wyborcze strategie
komunikacyjne i finansowe. Zmian tych jednak nie moina okresli¢ mianem rewolucji.
Majg one ewolucyjny charakter ” (s. 10).

Ponadto, przyjeto szes¢ hipotez pomocniczych, ktére - w catosci - pozwolily na
przeprowadzeﬁie rzetelnej i wnikliwej i wiarygodnej analizy. Nalezy stwierdzié, ze dysertacja
zawiera potwierdzenie zasadnosci przyjetych hipotez, ktére zweryfikowane zostaty przez

autorke w sposéb wysoce poprawny i przekonywujacy.
Konkluzja

Powyzej przedstawiona ocena pozwala stwierdzi¢, ze przedtozona do recenzji
rozprawa doktorska mgr Anny Stoppel na temat ,, Nowe media jako przestrzen rywalizacji
politycznej na przykiadzie kampanii prezydenckich w Polsce w latach 1995-2015" napisana
pod kierunkiem naukowym Prof. UAM dr hab. Magdaleny Musial-Karg stanowl oryginalne
rozwigzanie problemu naukowego. W przedstawionej rozprawie doktorantka wykazata sie
umiejetnoscia samodzielnego prowadzenia badan naukowych, wykorzystania metodologii
nauk spotecznych dla celéw empirycznego rozpoznania i opisania tematu badawczego oraz
wyciagania poprawnych 1 logicznie uzasadnionych wnioskow z prowadzonych badan.

W podsumowaniu catoksztattu dokonanej recenzji stwierdzi¢ nalezy, Ze rozprawa
doktorska Pani mgr Anny Stoppel spelnia wymagane warunki okreslone w Art. 13 ust.1
Ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach 1
tytule w zakresie sztuki [Dz. U. 2003 Nr 65 poz. 595]. Autorka podjeta si¢ w przygotowanej
dysertacji doktorskiej rozpoznania naukowo istotnej 1 przydatnej problematyki naukowo-
badawczej i w przeprowadzone] analizie osiggneta zamierzone cele pracy w stopniu

zastugujgcym na wysoka oceng, co nalezy szczegélnie podkreslic.

Biorgc powyzsze pod uwage wnioskuje o dopuszczenie mgr Anny Stoppel do

dalszvch stadidw postepowania w przewodzie doktorskim w dziedzinie: Nauki Spoleczne, w

dyscyplinie: Nauki o Polityce.







