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Ocena dorobku naukowego i recenzja osiggniecia naukowego
dra Szymona Ossowskiego

sporzadzona w postepowaniu o nadanie stopnia doktora habilitowanego w

dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o polityce

Informacje ogélne

Dr Szymon Ossowski jest absolwentem kierunku Politologia (dwoch specjalnosci
samorzadowej i marketingu politycznego) na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. W 2007 roku otrzymat tytut doktora nauk
humanistycznych w zakresie nauki o polityce na podstawie pracy Etyka polityczna
liberalnej demokracji a postawy etyczne politykéw polskich.

Od 2007 roku Habilitant jest zwigzany z Wydzialem Nauk Politycznych i
Dziennikarstwa UAM, obecnie na etacie starszego wyktadowcy, do 2018 roku - na etacie
adiunkta. Od 2016 roku jest prodziekanem Wydziatu ds. studenckich, cztonkiem Rady
Wydziatu oraz przewodniczagcym Wydziatowego Zespotu d. Oceny Jako$ci Ksztatcenia.
Dr Szymon Ossowski jest réwniez pelnomocnikiem Dziekana ds. Uniwersytetu

Otwartego WNPID.

Ocena publikacji wskazanej jako gléwne osiqggniecie naukowe

Habilitant jako swoje gtéwne osiggniecie naukowe wskazat cykl artykutéw pt.:

Instytucjonalne podmioty komunikowania politycznego trzeciej ery w Polsce.



Na cykl sktadajg sie: monografia: W kierunku urynkowienia.Zagrozenia dla liberalnej
demokracji w Polsce, Poznan 2011, ss. 201; wspétautorstwo monografii (wraz z Dorotg
Piontek, Bartoszem Horodeckim): Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich
mediach, Poznan, 2013, ss.169; wspétredakcja naukowa pracy zbiorowej ( wraz z Dorotg
Piontek) Komunikowanie spoteczne w dobie nowych technologii. Poznan 2017, ss. 265;
sze$¢ artykutéw w czasopismach naukowych, dwa artykuty w pracach zbiorowych, pie¢
artykutéw napisacych we wspétautorstwa w czasopismach naukowych oraz dziewie¢
wspoétautorstw artykutéw w pracach zbiorowych. Sg to nastepujgce teksty: S. Ossowski,
Dziennikarz versus specjalista ds. public relations - toksyczny zwiqzek czy matzeristwo z rozsqdku?,
w: ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2009, nr 4, s. 81-95.; S. Ossowski, A. Stepiniska,
Polski dziennikarz - niezalezny altruista?, w: ,Etyka w mediach vol.5”, pod. red. W. Machury,
Poznan - Opole 2010, s. 35-45.; S. OssowsKi, A. Stepifiska, Dziennikarze polscy - miedzy mitem
~czwartej wiadzy”
a $wiadomosciqg misji, w: ,Media - czwarta witadza?”, pod red. R. Kowalczyka i W. Machury,
Poznan - Opole 2010, s. 55-66.; A. Stepinska, S. Ossowski, Spoteczne oczekiwania a autostereotyp
dziennikarzy polskich w XXI wieku, w: ,Stereotypy w obszarze spotecznym i politycznym” pod
red. B. Pajgk, Poznan 2011, s. 33-46.; A. Stepinska, S. Ossowski, Kariera, kontrola, stuzba
spoteczna - postawy réznych pokolen polskich dziennikarzy, w: ,Studia nad dziennikarstwem”,
pod red. I. Hofman i K. Plewki, Lublin 2011, s. 43-61.; A. Stepinska, S. Ossowski, Dziennikarze w
Polsce: wartosci, priorytety i standardy zawodowe, w: ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-
28.; S. Ossowski, Telewizyjne debaty prezydenckie w Polsce w 2010 roku, w: ,Athenaeum. Polskie
Studia Politologiczne” 2011, nr 27, s. 41-57.; S. Ossowski B. Biskup, Poréwnanie relacjonowania
kampanii wyborczej w regionalnych wydaniach Gazety Wyborczej i Polska, The Times - analiza
poréwnawcza relacjonowania kampanii w wybranych regionach, w: ,WYBORY SAMORZADOWE
W MEDIACH REGIONALNYCH. Dzienniki regionalne i telewizyjne audycje wyborcze jako
platformy komunikacji politycznej”, pod redakcja A. Hess i M. Mazura, Katowice 2012, s. 83-101,;
B. Biskup, S. Drobczynski, S. Ossowski, Komitety wyborcze w nieodptatnych regionalnych
audycjach telewizyjnych - zatoZenia i podstawowe wyniki badan, w: ,WYBORY SAMORZADOWE
W MEDIACH REGIONALNYCH. Dzienniki regionalne i telewizyjne audycje wyborcze jako
platformy komunikacji politycznej”, pod redakcja A. Hess
i M. Mazura, Katowice 2012, s. 103-121.; B. Biskup, K. Churska-Nowak, S. Drobczynski, A. Hess,
M. Kolczynski, M. Mazur, S. Ossowski, D. Piontek, Relacjonowanie wyboréw w mediach
regionalnych w Polsce w 2010 roku, w: ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2012, nr 3, s.
233-247.; A. Stepinska, S. Ossowski, L. Pokrzycka, L. Nowak, The Journalists and Journalism of
Poland, w: ,The Global Journalism in the 21st Century”, pod red. D.H. Weavera i L. Willnata,



Nowy Jork i Londyn 2012, s. 255-266.; A. Stepinska, S. Ossowski, Three Generations Of Polish
Journalists, w: ,Journalism Studies” 2012, nr 5-6, s. 857-867.; S. OssowsKi, Tabloidyzacja audycji

informacyjnych - przyczynek do badan,
w: ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2013, nr 1, s. 173 - 182.; S. Ossowski, DZIENNIKARZ
- CELEBRYTA, CZYLI BOHATER WLASNEGO SHOW,

e-Politikon, 2014, numer XII , s. 201 - 224.; S. Ossowski, D. Piontek, Co tam, Panie, w polityce?
Politycy w programach publicystycznych, w: ,Zeszyty Prasoznawcze” 2014, nr 2/218, s. 234-250,;
D. Piontek, S. Ossowski, Politycy i dziennikarze. Sojusznicy czy wrogowie? w: ,Marketing
polityczny w gorsecie mediéw”, pod red. R. Wiszniowskiego i A. Kasinskiej-Metryki, Torun 2014,
s.42-53,;

S. Ossowski, Btedy i wypaczenia czyli o przyczynach porazki Ryszarda Grobelnego
w poznariskich wyborach samorzqdowych w 2014 roku, w: ,Przeglad Politologiczny” 2015 nr 2, s.
75-86. Wersja angielska tekstu: S. Ossowski, How David triumphed over Goliath: the course of the
electoral campaign for Poznari’s local government in 2014, w: ,,Roczniki Nauk Spotecznych” 2015,
Vol. 7(43), Issue 3, s. 41-52,; S. Ossowski, D. Piontek, Co sie wydarzyto w Poznaniu? Wybory
prezydenckie 2014 i koniec pewnej epoki, w: ,0d marketingu samorzadowego do
prezydenckiego”, pod. red. A. Kasinskiej-Metryki, R. Wiszniowskiego, M. Molendowskiej, Kielce
2015, s. 139-152,; S. Ossowski, Strategie wyborcze Ryszarda Grobelnego i Jacka Jaskowiaka w
ponownym gtosowaniu w $wietle badari exit poll, w: ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne”
2016, nr 3, s. 163 - 176, S. Ossowski, Wplyw ruchéw miejskich na wynik poznariskiej
samorzqdowej kampanii wyborczej w 2014 roku, w: ,Wplyw spoteczny. Konteksty i zastosowania
badawcze”, pod. red. B. Patkowskiej - Pajgk, Poznan 2016, s. 133 - 143; S. Ossowski, D. Piontek,
Wprowadzenie. Nowe media i zmiany w naturze komunikowania, w: ,Komunikowanie spoteczne
w dobie nowych technologii”, pod. red. D. Piontek i S. Ossowskiego, Poznan 2017, s. 9-19.; S.
Ossowski, Podwdjne wybory w 2015 roku. Spdjnos¢ strategii komunikacyjnych podczas
prezydenckiej i parlamentarnej kampanii wyborczych, w: ,Polskie wybory 2014-2015. Kontekst
krajowy i miedzynarodowy - przebieg rywalizacji - konsekwencje polityczne”, Tom 1, pod red.
M. Kolczynskiego, Katowice 2017, s. 66-81. ; S. Ossowski, W. Dopierata, Polityzacja audycji
informacyjnych w Polsce na przyktadzie , Wiadomosci” TVP i ,Faktéw” TVN, Com.press 2018, nr 2
(1), s. 4-25.

Zatem tacznie do oceny dr Szymon Ossowski przedstawia jedng monografie,
osiem samodzielnych artykutéw, czternascie artykutéw we wspotautorstwie i jedng
wspotautorska monografie. Jest to pokazny wielowatkowy i wielotematyczny dorobek.
Doceniam rdéwniez wktad Habilitanta w redakcje naukowg zaliczonej do dorobku

pozycji. Warto zwrdéci¢ uwage, ze Habilitant publikuje w réznych osrodkach naukowych,



wspoétpracuje z wieloma autorami, co $wiadczy o jego wysokiej pozycji naukowej w
Kkraju.

Dr Ossowski w przediozonym autoreferacie uzasadnia potrzebe badan nad
zmianami jakie zachodzg w komunikowaniu politycznym w Polsce, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem (..) horyzontalnej ptaszczyzny komunikowania politycznego,
wyznaczonej przez relacje zachodzgce miedzy politykami/instytucjami politycznymi i
dziennikarzami/mediami, czyli pomiedzy dwoma instytucjonalnymi podmiotami

komunikowania politycznego (...)".

Prezentowany cykl publikacji nalezy uzna¢ za istotny i aktualny z punktu
widzenia nauk o polityce i rozwoju ich pdl badawczych, zwtaszcza na styku nauk o

polityce i nauk o mediach.

Nalezy podkresli¢, iz problematyka mediatyzacji sfery polityki w Polsce jest
niezwykle istotna dla rozumienia wspotczesnych proceséw politycznych, bowiem
rownolegte do procesow politycznych procesy komunikacyjne stanowig o istocie
uczestnictwa w polityce, jej rozumienia i konsekwencji wynikajacych w tego faktu.
Badanie zjawisk i mechanizméw w tym zakresie wigze sie nie tylko z istotnym walorem

poznawczym, ale rowniez aplikacyjnym.

Wybrany przez Habilitanta obszar naukowej eksploracji - wielowymiarowos¢
zjawiska mediatyzacji polityki ze szczegélnym uwzglednieniem jej instytucjonalnego
wymiaru jest znaczacym uzupetnieniem badan w Polsce oraz aktualizacjg wiedzy na ten
temat. Dr Ossowski przekonujgco uzasadnia sens podjecia analiz nad trzema aspektami
komunikacji: postawami dziennikarzy mediéw ogdlnopolskich wobec polityki,
sposobem relacjonowania polityki przez media oraz komunikacyjnymi strategiami

wyborczymi partii i politykdw w wyborach ogélnopolskich i samorzadowych.

Nie mam watpliwo&ci, Ze podjeta problematyka jest wazna z punktu widzenia nauki o
polityce, istotna dla rozwoju jej pél badawczych a podjete badania cechuje oryginalno$¢

metodologiczna i poznawcza.

Ogolnie rzecz ujmujgc w prezentowanych do oceny artykutach Autor umiejetnie
taczy rézne typy narracji naukowych: od deskryptywnej, systematyzujgcej
problematyke poprzez eksplanacyjng - z zastosowaniem metod analizy iloSciowej,

analizy zawartosci, do predykcyjnej - ktdrej istotg jest préba zbudowania pewnych
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modelowych rozwigzan, odnoszacych sie na przyktad do strategii komunikacyjnych..
Autor znakomicie porusza sie w badanej problematyce, prezentuje wiele autorskich,
oryginalnych badarn, a w cze$ciach teoretycznych swoich publikacji podejmuje naukowg
dyskusje z cytowanymi autorami. Stosowane kategorie i pojecia sg zinterioryzowane i

wykorzystywane z petng $wiadomoscia ich znaczen.
Aspekt metodologiczny osiggniecia naukowego

Z zaprezentowanego autoreferatu mozna wywnioskowa¢é, ze Autor stosuje w
swoich badaniach zréznicowane metody i podejScia badawcze. Rzeczywiscie, tak
zaplanowane i prezentowane badania wymagaja owego zrdéznicowania. Zatem za
zasadne uznaje, wykorzystanie przez Habilitanta przede wszystkim metod analizy
zawartoSci medidw, analiz iloSciowych na podstawie badan ankietowych oraz

krytycznej analizy Zrédet.

Zaznaczy( trzeba, Ze Habilitant zdaje sobie sprawe dlaczego stosuje te a nie inne metody
w poszczegOlnych etapach swoich badan, co swiadczy o dojrzatosci i samodzielno$ci
metodologicznej Habilitanta. Cho¢ zaznaczy¢ trzeba, ze w dorobku naukowym dr
Szymona Ossowskiego rysuje sie wyraznie tendencja do wykorzystywania metod
analizy tresci i analizy zawarto$ci, za$ w mniejszym stopniu innych metod wtasciwych
dla nauk o polityce. Oczywiscie jest to zroiumia%e, ze wzgledu na fakt, iz specjalizacja

metodologiczna moze przynie$¢ w przysztosci istotne badawcze rezultaty.

Wysoko oceniam liczbe i jako$¢ literatury wykorzystanej przez dr Ossowskiego. Jest ona
reprezentatywna dla badanej problematyki, zréznicowana (monografie, artykuty
naukowe, raporty, komunikaty z badan opinii publicznej, badania wtasne i zespotowe).
Autor prezentuje bardzo dobre rozeznanie w eksplorowanej problematyce. Odwotuje sie
do kluczowych badaczy problematyki komunikowania politycznego w Polsce i na
Swiecie. Wykorzystana literatura jest aktualna, odzwierciedla nowe tendencje w

badaniach nad problematyka komunikowania politycznego.

Dr Ossowski nadaje swoim badaniom pewien porzadek metodologiczny -
formutuje pytania badawcze, cztery hipotezy oraz dwie tezy. Szczegétowe pytania
badawcze zostaty podzielone na dwie grupy i sformutowane nastepujgco: Jakie cechy
zawodowe reprezentuja polscy dziennikarze i jak duza wage przywigzujg do tematow

zwigzanych z polityka? W jaki sposéb media przedstawiajg sfere polityki i politykéw w
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audycjach informacyjnych? Kogo dziennikarze zapraszaja do audycji publicystycznych?

Jak media relacjonujg kampanie wyborcze?

Kolejna grupa pytan odnosi sie do drugiego podmiotu instytucjonalnego, czyli
politykéw i instytucji politycznych: Ktére elementy strategii komunikacyjnych politykéw
i komitetéw wyborczych mozna uzna¢ za najbardziej istotne z punktu widzenia oceny
skuteczno$ci kampanii wyborczych? Jaki jest stosunek politykéw do rosngcej roli
mediéw w kampaniach wyborczych? Jakie cechy charakterystyczne dla trzeciej ery

komunikowania politycznego wystepuja w komunikacji politycznej w Polsce?

Autor formutuje réwniez hipotezy. Przyjmuje, ze ,dziennikarze mediéw
ogoélnopolskich(...) deklarujg, ze jednym z podstawowych zadan mediéw jest
informowanie o polityce oraz sprawowanie przez media funkcji kontrolnej wobec
politykow” ( H1); ze , w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych (...) najbardziej
eksponowanym tematem jest polityka. (...) Dominuja tzw. hard newsy, po$wiecone
gtéwnie polityce wewnetrznej” (H2) oraz, ze , gos§¢mi audycji publicystycznych (...) jest
ograniczona grupa politykdw i ekspertéw, za$ gtéwnym przedmiotem ich wypowiedzi sg
biezace wydarzenia” (H3). W hipotezie (H4) Autor zaktada, ze w dziennikach
regionalnych przed wyborami samorzadowymi dominuje tematyka wyborcza.
Dodatkowo proces poznawczy jest porzgdkowany poprzez sformutowanie dwdch tez:
(T1) , Nie ma uniwersalnego modelu optymalnej strategii komunikacyjnej dla partii
politycznych lub kandydatéw. Kazda kampania wyborcza jest inna, uzalezniona od
kontekstu, miejsca i czasu , a przede wszystkim od typu wyboréw”; oraz (T2) ,Z cech
charakterystycznych dla trzecie ery komunikowania politycznego w Polsce nalezy
wymieni¢ gtéwnie nadrzedna role telewizji jako kanatu komunikacji politycznej (...)
profesjonalizacje politycznego public relations, presje na rywalizacje podmiotéw
medialnych, rozwéj kampanii permanentnych oraz antyelityzm i populizm”. Powyzsza
teza jest explicite zwigzana z deklarowanym przedmiotem badan ujetym w tytule
osiggniecia naukowego. Jest bogata treSciowo a w jej obrebie znajduje sie wiele tez
czastkowych. Oceniajac cato$¢ metodologicznego aspektu recenzowanych publikacji,
podkresli¢ nalezy, ze nie budzi on zastrzezen, wrecz odwrotnie - stanowi przyklad
rzetelnego procesu badawczego, wyznaczanego empirycznym podej$ciem. Przyjete

hipotezy badawcze zostaty zweryfikowane lub cze$ciowo zweryfikowane, co umozliwito



Autorowi wnioskowanie na temat mechanizméw i relacji miedzy instytucjonalnymi

podmiotami komunikowania politycznego.

Teoretyczno-poznawcze aspekty osiggniecia naukowego

Podkresli¢ nalezy, ze dr Szymon Ossowski w spos6b nalezyty osadza swoje
badania we wspétczesnej refleksji odnoszgcej sie do zjawisk i mechanizméw
komunikowania politycznego. Stusznie odwotuje sie do koncepcji W. Schulza,
zaktadajacej ze Srodki masowego przekazu mediatyzujg polityke i sg niezbedng,
instancjg posredniczaca w procesach politycznych oraz do H.M. Kepplingera, ktéry
twierdzi, ze mediatyzacja polityki i dostosowanie zachowan politykéw do potrzeb
mediéw masowych jest nastepstwem tego, iz przekaz prasy, radia i telewizji stat sie
funkcjonalnym warunkiem sukcesu w sferze polityki. Wreszcie istotnym punktem
odniesienia dla rozwazan dr Szymona Ossowskiego jest dorobek Doroty Piontek, ktéra
traktuje mediatyzacje polityki jako efekt rozwoju mediéw masowych oraz okreSla
polityke zmediatyzowang jako polityke, ktéra traci swojg autonomie przez uzaleznienie
swoich centralnych funkcji od mediéw masowych. Wynika to z faktu, iz polityka jest
nieprzerwanie ksztattowana przez interakcje z mediami. Efektem tego jest zdolnosé
mediéw do wplywania na agende polityki oraz spektakularyzacja i personalizacja
polityki przez media fragmentacja polityki a takze selekcja elit politycznych poprzez
narzucanie komunikowaniu politycznemu mechanizméw medialnych. Przytoczone
wyzej koncepcje stanowig punkt poznawczego i epistemologicznego odniesienia do
badan prowadzonych przez Habilitanta. Jak podkreslatam - dobér tych koncepcji jest
zasadny, daje bowiem mozliwo$¢ rozwiniecia oraz badania ich uzytecznos$ci we
wiasnych poszukiwaniach. Przede wszystkim - co warto podkresli¢ - Autor odniést te

koncepcje do specyfiki komunikowania trzeciej ery w Polsce.

Ponadto, zaznaczy¢ trzeba, Ze przytaczane konkluzje z badan sa oryginalne,
uzupetniajace refleksje naukowa w badaniach nad komunikacjg polityczng w Polsce w
jej instytucjonalnym wymiarze. W szczegdlnoSci, Habilitant ustalit obecno$¢ i
wiasciwosci badanych zjawisk w polskiej przestrzeni komunikacyjnej, w odniesieniu do
podmiotéw instytucjonalnych: dziennikarzy/mediow -  jako podmiotu

instytucjonalnego, ustalit, ze dla wiekszo$ci z nich najwazniejsze bylo dostarczanie



szybkiej informacji, co stanowi podstawowg funkcje mediéw. Mniejszy odsetek
badanych pracownikéw medidw przywigzywal wage do wyjadnienia odbiorcom
probleméw, czy petnienia funkcji watchdoga. Wazne okazato sie rowniez zachowanie
dystansu wobec wiadzy. Z badan Habilitanta wynika réwniez - w odniesieniu do partii
politycznych jako podmiotu instytucjonalnego - ze nie ma uniwersalnego modelu
strategii komunikacyjnej dla partii politycznych lub kandydatéw, ktéra mozna by
okresli¢ jako optymalna. Autor potwierdzil, Ze w Polsce proces komunikowania
politycznego charakteryzujg wtasciwosci charakterystyczne dla III ery komunikowania.
(...),Mozna tez zaobserwowal presje na rywalizacje podmiotéw medialnych, a w

przekazie medialnym coraz cze$ciej antyelityzm i populizm”(...).

Reasumujac, wskaza¢ nalezy, iz Habilitant w przedstawionym do recenzji cyklu
publikacji dr Ossowski wykazuje sie znakomita znajomoS$cig literatury przedmiotu,
prezentuje analityczng oraz komparatystyczng znajomo$¢ zagadnien, istotnych z

punktu widzenia podjetej problematyki.

Biorac pod uwage powyzsze, konstatuje, iz dr Szymon Ossowski wnosi wklad
w badania nad instytucjonalnymi podmiotami komunikowania politycznego w
Polsce. Eksplorowana problematyka jest oryginalna i przede wszystkim istotna ze
wzgledu na poszerzanie przedmiotu badan w zakresie nauki o polityce, inicjuje i
wzbogaca refleksje na temat relacji miedzy podmiotami komunikacji politycznej

oraz zjawisk w obrebie zmediatyzowanej sfery politycznej w Polsce.

Przedstawiony do oceny cykl publikacji nalezy uzna¢ za osiagniecie

naukowe, o ktérym mowa w obowigzujacych przepisach prawa.
Ocena pozostatego dorobku naukowego

Zgodnie z deklaracjg ujeta w autoreferacie doktor Szymon Ossowski zajmuje sie
badaniem jakosci demokracji oraz etyka w polityce. W wymienionych obszarach
porusza zagadnienia, ktére odnoszga sie do analiz kontekstu (otoczenia politycznego) -
np. praca pt. W kierunku urynkowienia. Zagrozenia dla liberalnej demokracji w Polsce.
Habilitant zajmowat sie tez problematyka Kryzysu liberalnej demokracji w Europie, czy
Etykq polityczng liberalnej demokracji w Polsce. Zatem dorobek Habilitanta jest $cisle
politologiczny, obejmujacy kluczowe dla wspoétczesnej politologii problemy. Habilitant

jest autorem 42 publikacji - artykuty w czasopismach i monografiach zbiorowych oraz
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monografie autorskie i wspo6tautorskie dotycza problematyki komunikowania
politycznego w Polsce, jak i wymienionych wyzej kwestii. Na liscie Jego publikacji

znajduje sie rowniez wiele artykutéw w jezyku angielskim.

Dorobek naukowy oceniam jako iloSciowo i jakoSciowo na zadowalajgcym
poziomie. Réwniez nie mam zastrzezen, co do zakresu merytorycznego i poziomu
publikacji. Co wiecej, nalezy zauwazy¢ réznorodnos$¢ form wypowiedzi naukowej -
bowiem wsréd zaprezentowanych publikacji sg nie tylko artykuty naukowe, okreslane
jako teoretyczne, ale przede wszystkim wiele tekstéw powstato na podstawie autorskich
badan, zatem majg niewatpliwie walor oryginalnych rozwigzan. Mozna ponadto,
zauwazy¢ proporcjonalne roztozenie aktywnosci publikacyjnej Habilitanta w czasie.

Dr Ossowski jest aktywnym uczestnikiem konferencji naukowych. Wygtosit 55
referatdw na konferencjach w kraju i za granicg, w tym 40 zwigzanych z problematyka
instytucjonalnych podmiotéw komunikowania politycznego. Zatem tematyka wystgpien
konweniuje z nurtami Jego badan, co upowaznia do wniosku, ze Habilitant
systematycznie pogtebia wiedze i refleksje naukowg w swojej specjalnosci. Pozytywnie
oceniam fakt, iz dr Ossowski uczestniczyt w istotnych dla Srodowiska politologicznego w
Polsce kongresach politologicznych oraz konferencjach organizowanych przez znaczace
osSrodki akademickie. Habilitant jest cztonkiem Polskiego Towarzystwa Naukowego
Prawa Prasowego, Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej oraz Polskiego
Towarzystwa Nauk Politycznych.

Jest tez wsp6ttwérca czasopisma naukowego ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne”,
cztonkiem Rady Naukowej Com.press wydawanego przez U]J.

Dr Ossowski uczestniczyt w trzech zagranicznych wizytach studyjnych. Podkresli¢
trzeba aktywno$¢ i zaangazowanie w realizacje réznych projektéw badawczych w
charakterze wykonawcy i koordynatora.

Reasumujac, aktywno$¢ naukowa dra Szymona Ossowskiego jest bogata, réznorodna
pod wzgledem jako$ciowym i jako taka nalezy jg oceni¢ bardzo wysoko.

Wskaznik Hirscha dla publikacji naukowych wedtug Harzing’s Publish of Perish - 2, za$

liczba cytowani wg Publish of Perish - 6.



Ocena dorobku dydaktycznego, organizacyjnego i popularyzatorskiego

W dorobku dydaktycznym, organizacyjnym i popularyzatorskim dra Szymona
Ossowskiego znajduje sie ogromna liczba ciekawych i réznorodnych aktywno$ci.
Oceniam jg jako ponadstandardowg. Pan Szymon Ossowski jest przyktadem naukowca
mocno zaangazowanego w zycie uczelni, aktywnego w $rodowisku politologicznym,
przede wszystkim  wtasnym. Przedstawione dane sg imponujace, $wiadcza o
wielostronnym zaangazowaniu Habilitanta we wszystkie rodzaje aktywnosci
akademickiej - administracyjnej, organizatorskiej i dydaktycznej. Aktualnie dr Szymon
Ossowski jest Prodziekanem Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa ds.
studenckich. Peinit réwniez wiele innych funkcji zwigzanych z dydaktyky i
zapewnieniem jako$ci ksztatcenia.

Jako dydaktyk realizuje wiele przedmiotéw, o charakterze ¢wiczen, warsztatow,
konwersatoriéow i wyktadéw. M.in.;, Skuteczna komunikacja marketingowa, Podstawy
marketingu, Public Relations, Systemy medialne na $wiecie, Opinia publiczna, Marketing
polityczny, Metodologia oraz metody i prowadzenie badar.

Ponadto, Habilitant prowadzi seminaria licencjackie, wypromowat 82
licencjatéw, byt recenzentem 30 prac licencjackich. Jego dziatalno$¢ popularyzatorska
rowniez jest ponadstandardowa: wyktady dla uczniéw szkét §rednich, wystepowanie w
roli eksperta i komentatora biezgcych wydarzen politycznych, organizowanie debat
politycznych.

Za swojg dziatalno$¢ dr Szymon Ossowski byt o§miokrotnie nagradzany przez
Dziekana WNPiD, Rektora UAM oraz spoteczno$¢ akademicka.

Dr Szymon Ossowski jest tez promotorem pomocniczym pracy mgr Pawta
Lokicia: ,Praktyki wykonywania zawodu dziennikarza w $rodowisku nowych mediow”.

Reasumujgc, w zakresie aktywno$ci dydaktycznej, organizacyjnej i
popularyzatorskiej Habilitant wykazuje sie wysokimi osiggnieciami, spelniajgc tym

samym kryteria ubiegania sie o stopieni doktora habilitowanego.

Whniosek koricowy

Stwierdzam, na podstawie przedtozonej dokumentacji, Ze dorobek naukowy,
dydaktyczny i organizatorski dra Szymona Ossowskiego spetnia wymagania stawiane

przez przepisy ustawy o stopniach i tytule naukowym oraz Kryteria oceny osiggniec¢
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osob ubiegajgcych sie o nadanie stopnia doktora habilitowanego zawarte Ustawie o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule naukowym w zakresie
sztuki z 14 marca 2003 roku oraz w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa

Wyzszego z 1 wrzesnia 2011 roku.

Dorobek naukowy, dydaktyczny i organizacyjny w tym przedstawiony jako
osiggnigcie badawcze cykl publikacji zatytutowany: Instytucjonalne podmioty
komunikowania politycznego w Polsce spelnia wymagania ustawowe i uzasadnia
sformulowanie przeze mnie wniosku o nadanie doktorowi Szymonowi
Ossowskiemu stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie nauk spotecznych w

dyscyplinie nauki o polityce.

Fosew #1027
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