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Recenzja rozprawy doktorskiej
Pani mgr Anny Stoppel
pt. Nowe media jako przestrzen rywalizacji politycznej na przyktadzie

kampanii prezydenckiej w Polsce w latach 1995-2015

Przedstawiona mi do recenzji rozprawa doktorska dotyczy problematyki
wykorzystania nowych medidéw w rywalizacji politycznej. Wpisuje si¢ w badania
prowadzone na gruncie nauk spotecznych, w tym przede wszystkim nauki o polityce. W
rozprawie skoncentrowano si¢ na analizie dwoch wymiaréw wykorzystania nowych
mediow w rywalizacji politycznej: teoretycznego i praktycznego. Wybor tematu oceniam
pozytywnie. Tego typu ujecic badawcze jest istotne zaréwno z punktu widzenia
wzbogacenia istniejagcych ustalen naukowych, jak 1 praktyki Zycia spolecznego i
politycznego.

Celem dysertacji doktorskiej jest analiza wykorzystania nowych mediow w
rywalizacji politycznej w ramach kampanii wyborczych na urzad prezydenta RP. Jak
podkresla mgr A. Stoppel ,,postanowiono okreéli¢ rol¢ nowych mediéw w wyborczych
kampaniach prezydenckich oraz wskaza¢ ich wplyw na ksztalt i przebieg rywalizacji
politycznej, toczgcej sie w ramach kampanii wyborczych przed elekcjami na urzad
prezydenta RP w latach 1995-2015” (s. 8). Dodatkowo na s. 9 Doktorantka
doprecyzowuje, ze w prowadzonych badaniach chodzi przede wszystkim o wykorzystanie

internetu. Wskazany cel badawczy zostal takze przedstawiony w postaci celéw
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szczegblowych (s. 9-10). Sformulowany w ten sposéb cel nie budzi watpliwoscei, jest
aktualny i wazny dla rozwoju nauk o polityce.

Autorka deklaruje weryfikacje gléwnej hipotezy badawczej oraz hipotez
pomocniczych. Zgodnie z gtéwng hipotezg badawczg Autorka rozprawy zaklada, ze ,,W
rywalizacji politycznej 2015 r. nowe media wykorzystane zostaly w wigkszym zakresie
niz. we wczesniejszych kampaniach wyborczych, towarzyszacych prezydenckim
elekcjom, a media spolecznosciowe byly najbardziej popularnym i jednocze$nie
efektywnym narzedziem rywalizacji politycznej. Narzedzia polityki 2.0. i 3.0., za sprawg
swego angazujgcego i mobilizujacego wyborcéw potencjatu, zmienily zaréwno wymiar
komunikacji politycznej, jak i w znaczgcy sposéb zmodyfikowaly wyborcze strategie
komunikacyjne i finansowe. Zmian tych jednak nie mozna okre$li¢ mianem rewolucji.
Maja one ewolucyjny charakter” (s. 10).

Dodatkowo wyodrgbniono sze$¢ dodatkowych hipotez badawczych, okreslanych
w pracy mianem pomocniczych: 1) ,Na przestrzeni lat nowe media rozwijaly si¢ w
Polsce bardzo dynamicznie, cho¢ wspomniany postep nie przekladat si¢ w istotny sposéb
na polityke, a w szczegblnosdci na kampanie wyborcze. Szybki rozwdj internetu (pisane
malg litera zgodnie z obowigzujaca obecnie nomenklaturg, przyp. M. M-R) nie przebiegat
‘rownolegle’ z zastosowaniem internetowych narzedzi w polityce. Dopiero kampanie
wyborcze ostatniego dziesieciolecia mozna charakteryzowaé przez pryzmat
implementacji nowych mediéw w strategiach wyborczych” (s. 11); 2) , Kampanie
wyborcze sa okresem szczegdlnie zintensyfikowanych dzialan marketingowych opartych
na wykorzystaniu narzedzi sieciowych, czy tez przez nie wspomaganych; e-kampanie

wyborcze w Polsce wydaja sie wigc odgrywaé coraz wigkszg role w rywalizacji o
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elektorat” (s. 11); 3) ,,Rywalizacja polityczna w Polsce profesjonalizuje si¢ i coraz
bardziej upodabnia do amerykanskich wzorcow, gdzie ma swoje korzenie tzw. e-
marketing polityczny” (s. 11); 4) ,,Nowe — elektroniczne/internetowe — formy dotarcia do
wyborey sprawity, ze komunikacja z nim indywidualizuje sie¢, przekaz moze by¢
kierowany do konkretnej osoby lub grupy osdb, w zaleznosci od kryteriow segmentacji
rynku politycznego, jaki przyjmie sztab organizujacy kampanie i realizuigcy strategie
wyborczg. Dzieki temu skuteczno$¢ takich kampanii jest zdecydowanie wigksza, jak
rowniez wszystkie wydane w jej trakcie $rodki finansowe moga by¢ efektywnie
rozliczone; zmienia sie takze charakter samego procesu komunikacji politycznej — od
paradygmatu komunikacji odgérnej (top-down) do komunikacji oddolnej (bottom up)” (s.
11-12); 5) ,.,Na przestrzeni analizowanego przedziatlu czasu w sposéb istotny zmienialy
sie funkcje nowych mediow w kampaniach wyborczych; pierwsze prezydenckie elekcje
mialy charakter gtéwnie informacyjny, o angazowaniu uzytkownikéw nowych mediow
mozna mowi¢ dopiero od roku 2000 (choé dzialo si¢ to wéwczas w znikomym stopniu,
postep widoczny byl w kolejnych elekcjach), a o mobilizowaniu za posrednictwem
Internetu dopiero w kampanii 2010 r. (cho¢ w pelnym wymiarze dopiero od roku 2015)”
(s. 12); 6) ,Istnieja roznice w wykorzystaniu e-narz¢dzi przez kandydatéw na urzad
prezydenta RP. Obok tych, ki6rzy stosuja internetowe narzedzia w swojej kampanii w
bardzo szerokim zakresie, sg takze tacy, ktorzy nie doceniajg internetu w docieraniu do
wyborcow. Wydaje sie, ze kandydaci wiekszych komitetow wyborczych majg znaczng
przewage w tym zakresie nad kandydatami mniejszych komitetow” (s. 12). Hipotezy

badawcze sformulowano w spos6b poprawny. Ich liczba nie budzi watpliwosci.
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Sformutowano takze pytania badawcze, w sumie osiem. Dotycza one kwestii
modeli wykorzystania nowych mediéw na gruncie polityki, rozwoju nowych mediow na
przestrzeni lat, wykorzystania nowych technologii przez poszczegolne komitety wyborcze
kandydatéw, funkcji petnionych przez nowe media w kampaniach wyborczych na
przestrzeni lat, efektow wdrazania strategii wyborczych opartych na wykorzystaniu
nowych mediéw, adresatdéw przekazu politycznego za pomoca nowych medidw,
scenariuszy rozwoju nowych mediéw i ich realizacji w kampaniach wyborczych,
charakteru zmian w rywalizacji politycznej dokonanych przez nowe media. Zarowno
liczba pytan badawczych, jak i sposob ich sformutowania nie budza zastrzezen. W moim
przekonaniu pokazujg one dociekliwo$¢ badawcza Autorki. Dodatkowo nalezy podkresli¢
duze rozeznanie mgr A. Stoppel w badanej problematyce.

Metody i techniki badawcze deklarowane przez Autorke do realizacji
postawionego celu badawczego zostalty wskazane w sposob prawidlowy 1 znalazly
zastosowanie w procesie badawczym.

Rozprawa doktorska Pani Anny Stoppel tworzy logiczna i wewng¢trznie spdjng
calo$¢ ztozong z pieciu rozdziatow: 1) Strategie komunikacyjne w rywalizacji politycznej;
2) Nowe media jako narzedzia rywalizacji politycznej — wjecie teoretyczne; 3)
Wykorzystanie nowych mediow w kampaniach wyborczych;, 4) Nowe media w
prezydenckich kampaniach wyborczych w Polsce; 5) Rola nowych mediow w rywalizacji
politycznej. ewolucja czy rewolucja?

Prace otwiera Wstep, a zamykaja Zakoniczenie; Bibliografia; Spis tabel,

schematéw, wykreséw i grafik. Calo$¢ rozwazan poprzedza Wstep, w ktérym
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jednoznacznie okre$lono problem badawczy, cele, hipotezy badawcze oraz strukture
pracy.

W rozdziale pierwszym nt. Strategie komunikacyjne w rywalizacji politycznej w
sposob zasadny jako cel dociekan badawczych przyjgto zdefiniowanie i analiz¢ takich
kategorii jak: rywalizacja polityczna, marketing polityczny, polityczna strategia
komunikacyjna, narzedzie i kanat komunikacji w rywalizacji politycznej. W rozdziale
drugim nt. Nowe media jako narzedzia rywalizacji politycznej — ujecie teoretyczne
skoncentrowano sie na analizie nastepujacych kategorii i zagadnien: nowe media, internet
kolejnych generacji, narzedzia internetowe wykorzystywane w kampaniach wyborczych,
uzytkownicy nowych mediéw. Wéréd narzedzi internetowych analizie poddano strony
www, korespondencje elekironiczng, blogi, reklam¢ internetowa, fora dyskusyjne, czaty,
debaty on-line, marketing wirusowy, media spolecznosciowe. Rozdzial trzeci
zatytutowany Wykorzystanie nowych mediow w kampaniach wyborczych ma na celu
przedstawienie pionieréw oraz modeli wykorzystania nowych mediéw w kampaniach, a
takze funkcji pelnionych przez nowe media w kampaniach wyborczych. Autorka w
sposob zasadny wskazuje na trzy takie funkcje, obejmujgce informowanie, angazowanie
oraz mobilizowanie. W czwartym rozdziale dysertacji zatytulowanym Nowe media w
prezydenckich kampaniach wyborczych w Polsce Autorka skoncentrowala uwage na
dwoch kwestiach: 1) ogo6lnej charakterystyce wyboréw prezydenckich w Polsce w latach
19952015 oraz 2) analizie wykorzystania nowych mediéw w wypehianiu trzech
wskazanych powyzej funkcji w wyborach prezydenckich.

Pigty rozdziat dysertacji zatytutowany Rola nowych mediéw w rywalizacji

politycznej.: ewolucja czy rewolucja? stanowi probe spojrzenia z poziomu meta na proces



wykorzystania nowych mediéw w kampaniach wyborczych i zawarte w nim wnioski sa
szczegdlnie cenne. W $wietle przeprowadzonych badan mozna zgodzi¢ si¢ z Autorka, gdy
twierdzi, ze ,,nowe media, a przede wszystkim internet, jest obecnie nie tylko Zrédtem
informacji wyborczej, ale — co wydaje si¢ znacznie wazniejsze — narze¢dziem stuzacym
angazowaniu i mobilizowaniu wyborcéw do réznego rodzaju aktywnosci” (s. 284).

Na podkreslenie zastuguje fakt, 7e poszczegdlne rozdzialy poprzedzone sg
wprowadzeniem, a na zakonczenie pojawia si¢ krétkie podsumowanie. Czyni to
dociekania badawcze bardziej przejrzystymi. Nalezy takze podkresli¢, ze liczne tabele (36
tabel), schematy (10), wykresy (5) oraz grafiki (53) stanowig istotne uzupeknienie dla
dociekan badawczych.

Rozwazania Pani mgr A. Stoppel prowadzone sa na bazie analizy licznych Zrédet
(aktéw prawnych i dokumentéw), opracowan naukowych (monografii autorskich,
monografii redagowanych, artykuléw naukowych) oraz artykuléw publicystycznych.
Podzial zastosowany w Bibliografii nalezaloby zmodyfikowaé, poniewaz w obecnym
ksztalcie nie jest przejrzysty. Najprostszym bylby podzial na Zrédila (akty prawne,
dokumenty, zrodla internetowe) oraz Opracowania naukowe i publicysiyczne
(Monografie i czesci prac zbiorowych, artykuty naukowe, artykuly publicystyczne,
materialy z Internetu). Przywolane w Bibliografii pozycje pozwalaja na przeprowadzenie
analizy badawczej oraz na weryfikacje postawionych hipotez badawczych.

Recenzowana dysertacja doktorska charakteryzuje si¢ duzg przejrzystoscia. Jezyk
pracy ma charakter naukowy. W rozprawie wystepuja nieliczne bledy tzw. literowe.
Autorka opanowata zasady dotyczace opisu bibliograficznego oraz przygotowywania

bibliografii. Drobna uwaga dotyczy przypiséw: w czgsci z nich nie jest stosowana zasada



brzytwy Ockhama (w skréconych opisach podajemy albo tytut ksigzki, albo op. cir), np.
przypis 21 czy 58. Tym co wyrdznia rozprawe przygotowang przez mgr A. Stoppel jest
widoczna poglebiona wiedza Autorki w zakresie problematyki wyznaczonej tytulem
rozprawy doktorskiej. Przygotowana rozprawa w pelni zastuguje na opublikowanie.
Reasumujgc stwierdzam, ze recenzowana rozprawa doktorska stanowi oryginalne
rozwigzanie problemu naukowego o istotnej doniostosci zaréwno w warstwie
teoretycznej jak i praktycznej. W sposéb jasny zdefiniowano problem badawczy,
zastosowano wiasciwg metodologi¢ badan i zgodnie z nig przeprowadzono badania,
przywotano niezbedne Zrédia i opracowania naukowe. Zgodnie z §6 Rozporzadzenia
Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 30 wrzesnia 2016 roku w sprawie
szczegdtowego trybu i warunkdéw przeprowadzania czynnodei w przewodzie doktorskim,
w postepowaniu habilitacyjnym oraz w postgpowaniu o nadanie tytutu profesora (Dz. U.
z 2016 roku, poz. 1586 ze zmianami) wnosz¢ o dopuszczenie Pani mgr Anny Stoppel do

publicznej obrony rozprawy doktorskiej.

Lublin, w marcu 2018 r.
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