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Recenzja

dorobku naukowego doktor Agnieszki Stepinskiej -

w przewodzie habilitacyjnym

Po zapoznaniu si¢ z publikacjami habilitantki oraz informacjami o jej udziale w pracy ze-
spotow badawczych, wlasnej aktywnosci i wspotpracy miedzynarodowej oraz osiagnieciach
w pracy dydaktycznej i w popularyzacji nauki stwierdzam, ze w mojej ocenie dr Agnieszka
Stepinska z nadwyzkg wrecz spetnia formalnie obowiazujace, a tak liczne, kryteria upowaz-
niajace do wysokiej oceny i awansu naukowego. Przebieg i rezultaty jej dotychczasowej ka-
riery naukowej wskazuja. ze mamy do czynienia z osobg o imponujacej pracowitosci, samo-
dyscyplinie, posiadajacej umiejetnos¢ skoordynowania i zapewnienia wydajnosci wlasnej
pracy w warunkach tak rozleglego frontu aktywnosci. Stopien doktora uzyskany po 4 latach
od magisterium jest miarg efektywnosci jej pracy, a 42 artykuly w pracach zbiorowych i 53
referaty na konferencjach krajowych i migdzynarodowych, udziat w zespotach badawczych
krajowych i miedzynarodowych — to dorobek w okresie dziesigcioletnim, ktérego wielu in-

nych habilitantow mogtoby jej pozazdroscic.
Zakres i profil zainteresowan oraz kompetencji badawczych

W autoreferacie habilitantka adekwatnie okresla zakres swoich zainteresowan badawczych
— rzeczywiscie zgodnych z profilem jej kompetencji, co wyraziscie potwierdzaja zalaczone
publikacje. Konsekwentnie pozostaje wierna swojej specjalizacji zapoczatkowanej juz w
okresie studiow magisterskich (specjalnosci dziennikarstwo oraz marketing polityczny, a wie-
dza z tych dwoch bliskich sobie dziedzin przeplata sie w jej dociekaniach). Potwierdzita to z
jednej strony tematem rozprawy doktorskiej, a z drugiej strony licznymi publikacjami po dok-
toracie na temat mediow i procesow komunikowania w zyciu politycznym. Zasilita liczne
szeregi politologow skupionych wtasnie na problematyce politycznego uwiklania i politycz-
nego wplywu medidow, przejawow (co prawda, bardziej przejawow niz skutkow) medializacji
polityki, wptywu marketingu na przebieg wybory i notowania ugrupowan lub osobistosci po-
litycznych, specyfiki strategii oraz technik marketingowych w kampaniach politycznych.
SWoistq legitymacja dla jej kompetentnego poruszania si¢ po tych obszarach badawczych jest



autorska monografia opublikowana po uzyskaniu doktoratu - Marketingowe strategie wybor-
cze. Wybory prezydenckie w Polsce 1990-2000. Cennym watkiem tej ksiazki — poza tym, ze
wiekszos¢ wywodu to kompendium wiedzy na temat procedur wyborczych, oczekiwan i ofert
wyborczych w Polsce w omawianym okresie oraz rzeczowa analiza strategii gldownych pre-
tendentoéw — jest refleksja zawarta w rozdziale pierwszym. Tu autorka wykazuje — i chwata jej
za to — ze w punkcie wyjscia widzi marketing w szerszym kontekscie niz tylko w ramach jego
wilasnych formut i schematow; ukazuje specyfike marketingu na tle klasycznej socjotechniki,
propagandy, w porownaniu z innymi narzedziami oddziatywania politycznego. I szkoda tylko,
ze w pdzniejszych publikacjach zajmuje si¢ marketingiem glownie z pozycji marketingu wla-
$nie, a nie rdwniez z dystansu — z pozycji teorii polityki, socjologii polityki, socjotechniki
wykraczajacej poza repertuar marketingu. Wida¢ jednak, ze to wybor swiadomy, ze stoi za

tym przemyslany wybor wilasnego profilu.
Podstawa wniosku o nadanie stopnia doktora habilitowanego

Pewien niedosyt, co prawda, pozostawia fakt, ze w jej publikacjach przewazaja prace
.mniejszego kalibru™ (tzn. artykuly, raporty, analizy), brakuje za$ ksiazkowych autorskich
syntez, do jakich przyzwyczaila nas tradycja wielu pokolen uczonych. Powiedziatbym, ze
imponujacy rozmach jej tworczosci naukowej (liczne, wartosciowe zreszta, publikacje o bo-
gatym spektrum tematycznym) nie przeklada si¢ na odpowiedni rozmach w gatunkach twor-
czosci (wiele wypowiedzi w wielu kwestiach szczegotowych, niewiele prob syntezy). Ale jest
to zapewne zwigzane z raczej analityczno-diagnostycznym, czgsciowo moze refleksyjno-
krytycznym niz kodyfikacyjnym czy heurystycznym temperamentem autorki. Wida¢ w tym
zreszta (to juz nie wina habilitantki) presje¢ wspodtczesnych trendow w naukach spotecznych
stosowanych (ekspansja wszerz zamiast — jak dawniej — w glab, bardziej eksploracja detalu
niz odwaga scalania wiedzy, bardziej opis niz eksplantacja, cz¢sciej szukanie ,,wiedzy pew-

nej” niz dylematoéw, paradoksow, znakow zapytania).

Moze nie ekwiwalentem, ale substytutem klasycznej rozprawy habilitacyjnej lub monogra-
fii jest przedstawiony jako taczne osiggniecie badawcze monotematyczny cykl 18 publikacji
w jezyku polskim oraz niemieckim i angielskim. Substytutem, gdyz zbior ten jako catos$¢ nie
tworzy jakiej$ ciagglej narracji, nie zawiera tez uporzadkowania odpowiadajacego strukturom
ksigzek-monografii. Motyw przewodni tego zbioru (Przekazy wyborcze jako zZrodlo wiedzy o
polskich aktorach politycznych) zostat okreslony trafnie. Poszczegolne publikacje wymienio-
ne w tym wspolnym wykazie rzeczywiscie lacznie sktadaja si¢ na obraz polskich sit i osobi-
stosci politycznych przekazywany w enuncjacjach programowych i w marketingowych od-
dziatywaniach w toku kampanii wyborczych. Chociaz... zastanawiatbym si¢ nad tym, czy teza
zawarta w tytule nie jest troche na wyrost. Przekazy wyborcze zrodtem wiedzy o uczestnikach
polityki? Czy — doktadniej mowigc — zrodlem wiedzy o stylach autoprezentacji, sugerowa-
nych tudziez przyswajanych przez odbiorcéw wizerunkach tych uczestnikow? Scislej rzecz

biorgc wlasnie tego dotycza publikacje habilitantki. Jednak pelna i pewniejsza wiedza o pod-
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miotach polityki zwigzana jest przede wszystkim z ich interesami. genealogia, obiektywnie
weryfikowang tozsamoscia. rzeczywistymi pogladami i decyzjami. Za$ wiedza o wizerunkach
ma to do siebie, ze rownie dobrze moze dotyczy¢ adekwatnej, jak fatszywej $wiadomosci
spotecznej (wtedy musimy w badaniach wymaga¢ przynajmniej dystansu krytycznego do
aktorskich i rezyserskich kreacji politykow i ugrupowan politycznych, do retoryczne;j. symbo-
licznej i rytualnej oprawy ich aspiracji i posunie¢). Lektura wskazanych przez habilitantke
publikacji uspokaja co prawda, ze autorka widzi réznice migdzy prezentacja i percepcja wize-
runkow a cechami ich obiektow: cho¢ nie na tym skupia swoja uwage. Charakter jej badan
okreslitbym jako rekonstrukcje schematow i styléw autoprezentacji oraz rezerwuaru deklara-
cji programowych. jako analize marketingowych (ale gldéwnie marketingowych, bo sa prze-
ciez inne) strategii i taktyk wyborczych. Przewaza tu interpretacja i typologiczna kwalifikacja
dokumentow i faktow empirycznych z kampanii wyborczych nad eksplanacja — wyjagnianiem
podtoza, uwarunkowan; analiza jedno- lub dwuczynnikowa nad analiza wieloczynnikowa i
syndromatyczng. Aczkolwiek nie wszystkie z tych tekstow maja wartos$é¢ glownie lub wytacz-
nie sprawozdawczg. Jako teoretyk z wigksza satysfakcja zapoznatem sie z probkami reflek-
syjnego, problemowego myslenia w takich jej artykulach jak: Polskie media w jednoczqcej sie
Europie. Szanse i wyzwania; Granice skutecznosci negatywnej reklamy politycznej; Instru-
mentalizacja negatywnych obrazéw obcego i wroga w przekazach wyborczych jako przyklad
dzialania o charakterze perswazyjnym. W tym wypadku autorka potwierdza umiejetnosé wy-
tuskiwania i ukazywania mechanizméw, typow determinacji. dylematéw i putapek spotecz-
nych. Warto byloby ja zacheci¢, by w przyszlosci $mielej wykraczata poza role analityka, by
nie ograniczata si¢ do katalogowania rejestrowanych przez siebie sposobow i stylow dziata-

nia, lecz wykorzystywata powstajaca przy tej okazji szanse wzbogacania teorii.

Lektura artykutow z quasi-monograficznego cyklu (podobnie jak 24 innych artykutow) da-
Je satysfakcje. Autorka wyraziscie okresla przedmiot rozwazan. formuhuje pytania, hipotezy
lub tezy, poprzedza analize omawianych zjawisk konkretnych ustaleniami pojeciowymi i ka-
tegoryzacjami, ktorych konsekwentnie si¢ trzyma. Postuguje sie jezykiem komunikatywnym i
precyzyjnym. przy czym — co zastuguje na podkreslenie i uznanie. a nie jest reguta u politolo-
gow — harmonijnie taczy i przeplata jezyk $cisle specjalistyczny z elegancka polszczyzna i
prostota wywodu. To oznaka uzdolnien dydaktycznych, nie tylko badawczych. Uznanie budzi
tresciwos¢ narracji (w parze z ekonomia stowa), rzeczowos¢ stwierdzen, widoczne staranie o
obiektywizm. unikanie tonacji wlasciwej raczej dla publicystyki niz dla analiz, ekspertyz i
wypowiedzi akademickich. W granicach swej specjalizacji wykazuje godng podziwu wszech-
stronnos¢ zainteresowan i znajomosci rzeczy — z rownie dobrym efektem zajmuje sie kampa-
niami wyborczymi. typami i stylami przywodztwa, statusem mediow, jak i medialnym obra-
zem terroryzmu. Na pierwszy rzut oka moze to si¢ zdawac ryzykownym rozrzutem, powierz-
chownoscig i omnibusizmem: jednak z lektury tych tekstow wytania si¢ obraz osoby kompe-

tentnej, znajacej przy tym granice wlasnych kompetencji. I co wiecej. lektura wykazuje, ze




wszystkie te analizy przenikniete i polgczone sag wspolnym mianownikiem, okazuja si¢ roz-
nymi aspektami tego samego splotu zjawisk na styku gry politycznej, komunikacji politycznej
i mediow. Autorka ma wiec wyrazista tozsamos¢ badawcza — widoczne jest, co stanowi rdzen

jej zainteresowan 1 kompetencji.

Zarowno tres¢, jezyk i miejsce wielu publikacji Agnieszki Stepinskiej, jak i1 jej udziat w
konferencjach zagranicznych oraz badaniach migdzynarodowych znakomicie odpowiada
promowanym w aktualnej polityce naukowej wzorcom umi¢dzynarodowienia badan i karier

naukowych.
Uwagi krytyczne

Zdecydowanie korzystng wymowe osiagnig¢ naukowych i potwierdzonych nimi kompe-
tencji badawczych, akademickich kwalifikacji pani dr Stepinskiej zakloca jednak widoczny
fakt, ze w jej dorobku wilasciwie brakuje tradycyjnie, zwyczajowo oczekiwanych w srodowi-
sku naukowym dziel wigkszych, wigcznie i na czele z tzw. rozprawa habilitacyjna.

Przedtozona do oceny wraz z innymi publikacjami autorska monografia Marketingowe
strategie wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce 1990-2000, wydana w roku 2004 tuz po
uzyskaniu stopnia doktora jest, jak mozna si¢ domysli¢, wydawnicza wersja rozprawy doktor-
skiej. Informacja o tym zostala dyskretnie i wstydliwie, a niepotrzebnie, pomini¢ta w doku-
mentacji. Nie mam watpliwosci — co stwierdzitem wczesniej — w kwestii wartosci meryto-
rycznej tej monografii. Z pewnoscig jest ona przejawem profesjonalizmu, potwierdzeniem
znajomosci przedmiotu i literatury, bieglosci warsztatowej, poznawczej samodzielnosci i pre-
dyspozycji analityczno-diagnostycznych; cho¢ dos¢ standardowy temat (powtarzajacy si¢ w
licznych pracach dyplomowych i rozprawach na stopien) i rownie standardowy, niejako ruty-
nowy warsztat przewaza tu nad pozadanym akcentem oryginalnosci problemowej i innowacji
poznawczej.

Jednak dobrg tradycja nauk humanistycznych i spotecznych jest sprawdzian dojrzatosci i
kumulacji kompetencji w postaci rozprawy habilitacyjnej, ksigzki bedacej istotnym novum w
porownaniu z publikowang czy niepublikowang praca doktorska, a zwlaszcza rozszerzeniem
pola badawczego i perspektywy metodologiczno-teoretycznej. W ostatnich latach zwyczajo-
wy nacisk srodowiska potozony byl nawet na to, aby w okresie pomiedzy rozprawa doktorska
a rozprawa habilitacyjng w dorobku habilitanta pojawila si¢ jeszcze inna ksiazka. I pozostaje
przekonany, ze byt to standard stuszny, cho¢ oczywiscie powinien by¢ stosowany z umiarem i
rozwaga, a nie mechanicznie. W ten sposob nawiazujemy do korzeni uniwersytetu, do zaloze-
nia, ze kandydatem na profesora jest ktos, kto stawia i uzasadnia jaka$s wyrazna, zwlaszcza
oryginalna, tez¢. Alternatywa dla tego wzorca jest honorowanie awansem naukowym przyro-
stu w .,.sumie wiedzy”. Forsowane dzi$ do przesady parametryczne kryteria oceny dziel na-
ukowych i ich tworcéw zdecydowanie preferuja ten drugi wzorzec, ale ze szkoda dla faktycz-

nej kreatywnosci nauk spotecznych i humanistycznych. W przypadku, gdy w dorobku habili-



tantow brak takich dziel wigkszych, syntez czy systematyk, narazaja sie oni na wrazenie roz-
proszenia i/lub przyczynkarskiego charakteru swej tworczosci; cho¢ oczywiscie moze to by¢
wrazenie krzywdzace. Bywaja tez posadzani o odcinanie kuponow od swojego doktorskiego
debiutu. Tylko w pewnym stopniu brak takich monografii lub traktatow autorskich rekompen-
sowany jest faktem wystgpowania w roli redaktora naukowego (inicjatora i koordynatora)
prac zbiorowych, cho¢ raczej przy zalozeniu, ze nie sa to ,,skladanki” lecz catosci meryto-
ryczne. Otz i pod tym wzgledem dorobek pani dr Agnieszki Stepinskiej ma pewna utomnosé
(tylko 1 praca zbiorowa na koncie; na plus zapisuje si¢ fakt, ze to publikacja obcojezyczna o
potencjalnym zasiggu miedzynarodowym).

W tym miejscu musze zaznaczy¢, ze ta uwaga tylko w czescei jest przytykiem pod adresem
habilitantki, a w znacznie wigkszym stopniu odnosi si¢ do niezdrowego .,przegiecia™ w poli-
tyce naukowej, w forsowanych priorytetach i do skutkow tego w $wiadomosci oraz praktyce
srodowisk naukowych. Gdy spojrze¢ cho¢by na wigzaca mnie w roli recenzenta dhugg i dro-
biazgowa liste kryteriow oceny z ministerialnego rozporzadzenia, to widoczne si¢ staje. ze
mtlodzi pretendenci do habilitacji i profesury sg poniekad naklaniani, by nie rzec — zmuszani —
do .,zbierania punktéw” na licznych frontach. Ten stan rzeczy nakfania do rozpraszania wy-
sitkow (a nawet i do rozproszenia tematycznego) zamiast do pozadanej koncentracji i kumu-
lacji procesu poznawczego.

Ale to na marginesie. Na szczgscie trzeba wyraznie stwierdzi¢, ze w przypadku Agnieszki
Stepinskiej wrazenie rozrzutu tematycznego czy zastgpowania jakosci publikacji i badan ich
ilosciag byloby zupetnie nieuzasadnione. W $wietle preferowanych dzis wieloaspektowych
wymagan w przewodzie habilitacyjnym jest to — pragne podkresli¢ — kandydatura mocna i
niekontrowersyjna. Ale i wedlug dotychczasowych zwyczajowych standardow nie budzi wat-
pliwosci fakt rozwoju naukowego, rzetelnosci badawczej, ewidentnej kompetencji eksperckiej

1 dydaktycznej.

Inna uwaga krytyczna zwiazana jest z tym, ze podejmowane przez panig doktor analizy
profilu, komponentéw czy uwarunkowan wizerunku politykéw oraz analizy wptywu mediow
1 strategii marketingowych na percepcj¢ politykow w gruncie rzeczy pozostajg — podobnie jak
wickszos¢ publikacji innych autoréw z tego zakresu — niemal zamkniete .,w sosie wlasnym™.
To szczegolna stabos¢ tak popularnego w naszych naukach spotecznych i politycznych nurtu
badan nad marketingiem. Wizerunek, kreacja wizerunku, PR, grupa docelowa, pozycjonowa-
nie — 1 wiele podobnych uswieconych w tym kregu kategorii fetyszysci tego kierunku traktuja
nieomal jak $wiat sam w sobie, co najwyzej uwzgledniajac perspektywe socjologiczng czy
psychologiczna (przestanki zapotrzebowania na okreslone schematy, spotecznej podatnosci
na okreslony ,,produkt na rynku politycznym™). A czego w tym brakuje? Szerszego lub gleb-
szego ukladu odniesienia — od filozoficzno-kulturoznawczej problematyki kodow kulturo-
wych 1 wyznacznikow tozsamosci grupowej, poprzez socjologiczng analize rozktadu grupo-

wych interesow 1 wptywow decydujgcych o tym, kto si¢ liczy, kto ..kupuje” i kto .,sprzedaje”




na ,.rynku politycznym™, takze socjologiczng (z zakresu socjologii wiedzy i nie tylko) analize
podloza rozmaitych mistyfikacji ideologicznych, propagandowych (takze tych zywiolowo
powstajacych), ztudzen zbiorowych, po socjotechniczna diagnoze stopnia manipulacji w za-
biegach marketingowych (bedacych nieraz nowoczesnie przebrang propagandg). Nie od rze-
czy bytoby tez pamigtac, iz pozornie czysto techniczny jezyk marketingu jest w rzeczywisto-
sci takze jezykiem ideologicznym. Sg wprawdzie wsrdd badaczy zafascynowanych problema-
tyka marketingu publikowane przejawy takiej zdystansowanej refleksji, ale nie one dominuja.
A w publikacjach Agnieszki Stepinskiej ten dystans do marketingowej inzynierii spotecznej
wydaje mi si¢ (moze si¢ myle?) sladowy.

Ta uwaga nie ma zasadniczego znaczenia dla oceny jej dorobku i kwalifikacji naukowych;
tym bardziej, ze nie wszyscy politolodzy musza ..filozofowaé” czy by¢ teoretykami. a specja-
listyczna wiedza o charakterze eksperckim, diagnostycznym, analitycznym takze moze mieé
walor akademicki, podlega¢ ocenom i zastuzonym awansom. Zachecatbym jednak panig dok-
tor, aby w przysztosci w swych analizach komunikologicznych, medioznawczych czy marke-
tingowych w wigkszym stopniu wychodzita poza zamknigty krag literatury Scisle przedmio-
towej, aby — z jednej strony — bardziej doceniata znaczenie (i takze praktyczng przydatnos¢)
dociekan z zakresu teorii poznania, psychologii spotecznej, klasycznej socjotechniki (ktorej
marketing jest tylko zawgzona mutacja i ghuchym echem). Winna tez zwiekszy¢ w swym

warsztacie obecnos¢ narzedzi badawczych z zakresu teorii polityki.

Powyzsze uwagi krytyczne nie zmieniaja ogolnego bilansu — zdecydowanie korzystnego
dla dr Agnieszki Stepinskiej. Analiza jej dokonan zestawiona z zobowigzujagcym nas wszyst-
kich wykazem kryteriow osiagnig¢ naukowych, dydaktycznych, popularyzatorskich i innych

upowaznia do pogladu, ze zastuzyla ona na uwienczenie ich stopniem doktora habilitowane-

go.
[ Enralk
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Recenzja
dorobku naukowego doktor Agnieszki Stepinskiej -
w przewodzie habilitacyjnym

Po zapoznaniu si¢ z publikacjami habilitantki oraz informacjami o jej udziale w pracy ze-
spolow badawczych, wlasnej aktywnosci i wspolpracy migdzynarodowej oraz osiagnieciach
w pracy dydaktycznej i w popularyzacji nauki stwierdzam, ze w mojej ocenie dr Agnieszka
Stepinska z nadwyzka wrecz spetnia formalnie obowigzujace. a tak liczne, kryteria upowaz-
niajace do wysokiej oceny i awansu naukowego. Przebieg i rezultaty jej dotychczasowej ka-
riery naukowej wskazuja. ze mamy do czynienia z osobg o imponujacej pracowitosci, samo-
dyscyplinie, posiadajacej umiejetnos¢ skoordynowania i zapewnienia wydajnosci wlasnej
pracy w warunkach tak rozlegtego frontu aktywnosci. Stopien doktora uzyskany po 4 latach
od magisterium jest miarg efektywnosci jej pracy, a 42 artykuly w pracach zbiorowych i 53
referaty na konferencjach krajowych i migdzynarodowych, udzial w zespotach badawczych
krajowych i miedzynarodowych — to dorobek w okresie dziesiecioletnim, ktérego wielu in-

nych habilitantow mogtoby jej pozazdroscié.
Zakres i profil zainteresowan oraz kompetencji badawczych

W autoreferacie habilitantka adekwatnie okresla zakres swoich zainteresowan badawczych
— rzeczywiscie zgodnych z profilem jej kompetencji, co wyraziscie potwierdzaja zataczone
publikacje. Konsekwentnie pozostaje wierna swojej specjalizacji zapoczatkowanej juz w
okresie studiow magisterskich (specjalnosci dziennikarstwo oraz marketing polityczny, a wie-
dza z tych dwdch bliskich sobie dziedzin przeplata sie w jej dociekaniach). Potwierdzita to z
Jednej strony tematem rozprawy doktorskiej, a z drugiej strony licznymi publikacjami po dok-
toracie na temat medidw i procesow komunikowania w zyciu politycznym. Zasilita liczne
szeregi politologow skupionych wtasnie na problematyce politycznego uwiktania i politycz-
nego wptywu mediow, przejawow (co prawda, bardziej przejawow niz skutkow) medializacji
polityki, wptywu marketingu na przebieg wybory i notowania ugrupowan lub osobistosci po-
litycznych. specyfiki strategii oraz technik marketingowych w kampaniach politycznych.
Swoistg legitymacja dla jej kompetentnego poruszania si¢ po tych obszarach badawczych jest




autorska monografia opublikowana po uzyskaniu doktoratu - Marketingowe strategie wybor-
cze. Wybory prezydenckie w Polsce 1990-2000. Cennym watkiem tej ksiazki — poza tym., ze
wiekszos¢ wywodu to kompendium wiedzy na temat procedur wyborczych, oczekiwan i ofert
wyborczych w Polsce w omawianym okresie oraz rzeczowa analiza strategii gtownych pre-
tendentow — jest refleksja zawarta w rozdziale pierwszym. Tu autorka wykazuje — i chwata jej
za to — ze w punkcie wyjscia widzi marketing w szerszym kontekscie niz tylko w ramach jego
wlasnych formut i schematow; ukazuje specyfike marketingu na tle klasycznej socjotechniki,
propagandy, w porownaniu z innymi narzedziami oddziatywania politycznego. I szkoda tylko,
ze w pozniejszych publikacjach zajmuje sie¢ marketingiem glownie z pozycji marketingu wia-
$nie, a nie réwniez z dystansu — z pozycji teorii polityki. socjologii polityki, socjotechniki
wykraczajacej poza repertuar marketingu. Wida¢ jednak, ze to wybor swiadomy, ze stoi za

tym przemyslany wybor wlasnego profilu.
Podstawa wniosku o nadanie stopnia doktora habilitowanego

Pewien niedosyt, co prawda, pozostawia fakt, ze w jej publikacjach przewazaja prace
.mniejszego kalibru™ (tzn. artykuly, raporty, analizy), brakuje zas ksiazkowych autorskich
syntez, do jakich przyzwyczaita nas tradycja wielu pokolen uczonych. Powiedziatbym, ze
imponujacy rozmach jej twérczosci naukowej (liczne, wartosciowe zreszta. publikacje o bo-
gatym spektrum tematycznym) nie przektada si¢ na odpowiedni rozmach w gatunkach twor-
czosci (wiele wypowiedzi w wielu kwestiach szczegdtowych, niewiele prob syntezy). Ale jest
to zapewne zwigzane z raczej analityczno-diagnostycznym, czgsciowo moze refleksyjno-
krytycznym niz kodyfikacyjnym czy heurystycznym temperamentem autorki. Wida¢ w tym
zreszta (to juz nie wina habilitantki) presje¢ wspotczesnych trendow w naukach spotecznych
stosowanych (ekspansja wszerz zamiast — jak dawniej — w glab, bardziej eksploracja detalu
niz odwaga scalania wiedzy. bardziej opis niz eksplantacja, czesciej szukanie ,,wiedzy pew-

nej” niz dylematow, paradoksow, znakoéw zapytania).

Moze nie ekwiwalentem, ale substytutem klasycznej rozprawy habilitacyjnej lub monogra-
fii jest przedstawiony jako taczne osiaggniecie badawcze monotematyczny cykl 18 publikacji
w jezyku polskim oraz niemieckim i angielskim. Substytutem, gdyz zbior ten jako catos¢ nie
tworzy jakiej$ ciaglej narracji, nie zawiera tez uporzadkowania odpowiadajacego strukturom
ksiazek-monografii. Motyw przewodni tego zbioru (Przekazy wyborcze jako Zrodlo wiedzy o
polskich aktorach politycznych) zostat okreslony trafnie. Poszczegolne publikacje wymienio-
ne w tym wspdlnym wykazie rzeczywiscie tacznie sktadaja si¢ na obraz polskich sit i osobi-
stosci politycznych przekazywany w enuncjacjach programowych i w marketingowych od-
dziatywaniach w toku kampanii wyborczych. Chociaz... zastanawiatbym si¢ nad tym. czy teza
zawarta w tytule nie jest troche¢ na wyrost. Przekazy wyborcze zrodlem wiedzy o uczestnikach
polityki? Czy — doktadniej mowigc — zrédtem wiedzy o stylach autoprezentacji, sugerowa-
nych tudziez przyswajanych przez odbiorcow wizerunkach tych uczestnikow? Scislej rzecz

biorac wilasnie tego dotycza publikacje habilitantki. Jednak pelna i pewniejsza wiedza o pod-
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miotach polityki zwigzana jest przede wszystkim z ich interesami, genealogiq, obiektywnie
werytikowang tozsamoscia. rzeczywistymi pogladami i decyzjami. Zas wiedza o wizerunkach
ma to do siebie, ze rownie dobrze moze dotyczy¢ adekwatnej, jak falszywej swiadomosci
spotecznej (wtedy musimy w badaniach wymaga¢ przynajmniej dystansu krytycznego do
aktorskich i rezyserskich kreacji politykow i ugrupowan politycznych. do retorycznej, symbo-
licznej i rytualnej oprawy ich aspiracji i posunig¢). Lektura wskazanych przez habilitantke
publikacji uspokaja co prawda, ze autorka widzi réznicg migdzy prezentacja i percepcja wize-
runkow a cechami ich obiektow; cho¢ nie na tym skupia swoja uwage. Charakter jej badan
okreslitbym jako rekonstrukcje schematow i stylow autoprezentacji oraz rezerwuaru deklara-
¢ji programowych. jako analiz¢ marketingowych (ale gléwnie marketingowych, bo sa prze-
ciez inne) strategii i taktyk wyborczych. Przewaza tu interpretacja i typologiczna kwalifikacja
dokumentow i faktow empirycznych z kampanii wyborczych nad eksplanacja — wyjasnianiem
podtoza, uwarunkowan; analiza jedno- lub dwuczynnikowa nad analizg wieloczynnikows i
syndromatyczng. Aczkolwiek nie wszystkie z tych tekstow maja wartos¢ gléwnie lub wylacz-
nie sprawozdawcza. Jako teoretyk z wigksza satysfakcja zapoznalem sie z probkami reflek-
syjnego, problemowego myslenia w takich jej artykutach jak: Polskie media w jednoczqgcej sie
Europie. Szanse i wyzwania; Granice skutecznosci negatywnej reklamy politycznej; Instru-
mentalizacja negatywnych obrazéw obcego i wroga w przekazach wyborczych jako przykiad
dzialania o charakterze perswazyjnym. W tym wypadku autorka potwierdza umiejetno$é¢ wy-
tuskiwania i ukazywania mechanizmow. typoéw determinacji, dylematéw i putapek spotecz-
nych. Warto byloby ja zacheci¢. by w przysztosci $mielej wykraczata poza role analityka, by
nie ograniczata si¢ do katalogowania rejestrowanych przez siebie sposobow i styléw dziata-

nia, lecz wykorzystywala powstajaca przy tej okazji szanse wzbogacania teorii.

Lektura artykulow z quasi-monograficznego cyklu (podobnie jak 24 innych artykulow) da-
Je satysfakcj¢. Autorka wyraziscie okresla przedmiot rozwazan, formutuje pytania, hipotezy
lub tezy. poprzedza analiz¢ omawianych zjawisk konkretnych ustaleniami pojeciowymi i ka-
tegoryzacjami, ktérych konsekwentnie si¢ trzyma. Postuguje sie jezykiem komunikatywnym i
precyzyjnym, przy czym — co zashuguje na podkreslenie i uznanie, a nie jest regutg u politolo-
20w — harmonijnie faczy i przeplata jezyk $cisle specjalistyczny z eleganckg polszezyzng i
prostota wywodu. To oznaka uzdolnien dydaktycznych, nie tylko badawczych. Uznanie budzi
tresciwos$¢ narracji (w parze z ekonomiag stowa). rzeczowos¢ stwierdzen, widoczne staranie o
obiektywizm, unikanie tonacji wlasciwej raczej dla publicystyki niz dla analiz, ekspertyz i
wypowiedzi akademickich. W granicach swej specjalizacji wykazuje godng podziwu wszech-
stronnos¢ zainteresowan i znajomosci rzeczy — z rownie dobrym efektem zajmuje si¢ kampa-
niami wyborczymi, typami i stylami przywodztwa, statusem mediow., jak i medialnym obra-
zem terroryzmu. Na pierwszy rzut oka moze to si¢ zdawaé¢ ryzykownym rozrzutem, powierz-
chownoscig i omnibusizmem: jednak z lektury tych tekstéw wylania sie obraz osoby kompe-

tentnej, znajacej przy tym granice wlasnych kompetencji. I co wigcej, lektura wykazuje, ze




wszystkie te analizy przenikniete i polaczone sa wspolnym mianownikiem, okazuja si¢ roz-
nymi aspektami tego samego splotu zjawisk na styku gry politycznej, komunikacji politycznej
i mediow. Autorka ma wiec wyrazista tozsamo$¢ badawceza — widoczne jest, co stanowi rdzen

jej zainteresowan i kompetencji.

Zaréwno tresé, jezyk i miejsce wielu publikacji Agnieszki Stepinskiej, jak i jej udzial w
konferencjach zagranicznych oraz badaniach migdzynarodowych znakomicie odpowiada
promowanym w aktualnej polityce naukowej wzorcom umig¢dzynarodowienia badan i karier

naukowych.
Uwagi krytyczne

Zdecydowanie korzystng wymowe osiggni¢¢ naukowych i potwierdzonych nimi kompe-
tencji badawczych, akademickich kwalifikacji pani dr Stepinskiej zakloca jednak widoczny
fakt. ze w jej dorobku wiasciwie brakuje tradycyjnie, zwyczajowo oczekiwanych w srodowi-
sku naukowym dziel wiekszych, wigcznie i na czele z tzw. rozprawa habilitacyjna.

Przedtozona do oceny wraz z innymi publikacjami autorska monografia Marketingowe
strategie wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce 1990-2000, wydana w roku 2004 tuz po
uzyskaniu stopnia doktora jest, jak mozna si¢ domysli¢, wydawnicza wersjg rozprawy doktor-
skiej. Informacja o tym zostata dyskretnie i wstydliwie, a niepotrzebnie, pominigta w doku-
mentacji. Nie mam watpliwosci — co stwierdzilem wczesniej — w kwestii wartosci meryto-
rycznej tej monografii. Z pewnoscig jest ona przejawem profesjonalizmu, potwierdzeniem
znajomosci przedmiotu i literatury, biegtosci warsztatowej, poznawczej samodzielnosci i pre-
dyspozycji analityczno-diagnostycznych; cho¢ dos¢ standardowy temat (powtarzajacy si¢ w
licznych pracach dyplomowych i rozprawach na stopien) i rownie standardowy, niejako ruty-
nowy warsztat przewaza tu nad pozadanym akcentem oryginalnosci problemowej i innowacji
poznawczej.

Jednak dobra tradycja nauk humanistycznych i spotecznych jest sprawdzian dojrzatosci i
kumulacji kompetencji w postaci rozprawy habilitacyjnej, ksiazki bedacej istotnym novum w
poréwnaniu z publikowang czy niepublikowana praca doktorska, a zwlaszcza rozszerzeniem
pola badawczego i perspektywy metodologiczno-teoretycznej. W ostatnich latach zwyczajo-
wy nacisk srodowiska potozony byl nawet na to, aby w okresie pomigdzy rozprawa doktorska
a rozprawg habilitacyjng w dorobku habilitanta pojawita si¢ jeszcze inna ksigzka. I pozostaj¢
przekonany, ze byl to standard stuszny, cho¢ oczywiscie powinien by¢ stosowany z umiarem i
rozwaga, a nie mechanicznie. W ten sposéb nawigzujemy do korzeni uniwersytetu, do zaloze-
nia, ze kandydatem na profesora jest ktos$, kto stawia i uzasadnia jakas wyrazna, zwlaszcza
oryginalna, teze. Alternatywa dla tego wzorca jest honorowanie awansem naukowym przyro-
stu w ..sumie wiedzy”. Forsowane dzi$ do przesady parametryczne kryteria oceny dziel na-
ukowych i ich twoércow zdecydowanie preferuja ten drugi wzorzec, ale ze szkoda dla faktycz-

nej kreatywnosci nauk spotecznych i humanistycznych. W przypadku, gdy w dorobku habili-



tantow brak takich dziet wigkszych, syntez czy systematyk, narazaja sie oni na wrazenie roz-
proszenia i/lub przyczynkarskiego charakteru swej tworczosci; choé oczywiscie moze to by¢
wrazenie krzywdzace. Bywaja tez posadzani o odcinanie kuponow od swojego doktorskiego
debiutu. Tylko w pewnym stopniu brak takich monografii lub traktatow autorskich rekompen-
sowany jest faktem wystepowania w roli redaktora naukowego (inicjatora i koordynatora)
prac zbiorowych. cho¢ raczej przy zalozeniu. ze nie sa to ..skladanki” lecz calosci meryto-
ryczne. Otoz i pod tym wzgledem dorobek pani dr Agnieszki Stepinskiej ma pewna utomnosé
(tylko 1 praca zbiorowa na koncie; na plus zapisuje sie fakt. ze to publikacja obcojezyczna o
potencjalnym zasiegu miedzynarodowym).

W tym miejscu musze zaznaczy¢, ze ta uwaga tylko w czesci jest przytykiem pod adresem
habilitantki, a w znacznie wigkszym stopniu odnosi sie do niezdrowego ..przegiecia™ w poli-
tyce naukowej, w forsowanych priorytetach i do skutkéw tego w $wiadomosci oraz praktyce
srodowisk naukowych. Gdy spojrze¢ cho¢by na wiazaca mnie w roli recenzenta dtuga i dro-
biazgowa listg kryteriow oceny z ministerialnego rozporzadzenia, to widoczne sie staje, ze
miodzi pretendenci do habilitacji i profesury sa poniekad naktaniani, by nie rzec — zmuszani —
do ..zbierania punktow™ na licznych frontach. Ten stan rzeczy nakfania do rozpraszania wy-
sitkéw (a nawet i do rozproszenia tematycznego) zamiast do pozadanej koncentracji i kumu-
lacji procesu poznawczego.

Ale to na marginesie. Na szczescie trzeba wyraznie stwierdzié, ze w przypadku Agnieszki
Stepiniskiej wrazenie rozrzutu tematycznego czy zastepowania jakosci publikacji i badan ich
iloscia bytoby zupelnie nieuzasadnione. W $wietle preferowanych dzi§ wieloaspektowych
wymagan w przewodzie habilitacyjnym jest to — pragne podkresli¢ — kandydatura mocna i
nickontrowersyjna. Ale i wedtug dotychczasowych zwyczajowych standardéw nie budzi wat-
pliwosci fakt rozwoju naukowego, rzetelnosci badawczej, ewidentnej kompetencji eksperckiej

1 dydaktycznej.

Inna uwaga krytyczna zwigzana jest z tym, ze podejmowane przez panig doktor analizy
profilu, komponentéw czy uwarunkowan wizerunku politykéw oraz analizy wptywu mediow
I strategii marketingowych na percepcje politykow w gruncie rzeczy pozostaja — podobnie jak
wigkszos¢ publikacji innych autorow z tego zakresu — niemal zamkniete .w sosie wlasnym®.
To szczegolna stabos¢ tak popularnego w naszych naukach spotecznych i politycznych nurtu
badan nad marketingiem. Wizerunek, kreacja wizerunku, PR, grupa docelowa, pozycjonowa-
nie — i wiele podobnych uswigconych w tym kregu kategorii fetyszysci tego kierunku traktuja
nieomal jak $wiat sam w sobie. co najwyzej uwzgledniajac perspektywe socjologiczng czy
psychologiczng (przestanki zapotrzebowania na okreslone schematy, spolecznej podatnosci
na okreslony ,,produkt na rynku politycznym™). A czego w tym brakuje? Szerszego lub gleb-
szego ukfadu odniesienia — od filozoficzno-kulturoznawczej problematyki kodéw kulturo-
wych 1 wyznacznikow tozsamosci grupowej. poprzez socjologiczna analize rozktadu grupo-

wych intereséw i wptywow decydujacych o tym, kto si¢ liczy, kto ,.kupuje” i kto ,.sprzedaje”




na ..rynku politycznym™, takze socjologiczna (z zakresu socjologii wiedzy i nie tylko) analiz¢
podloza rozmaitych mistyfikacji ideologicznych. propagandowych (takze tych zywiotowo
powstajacych). ztudzen zbiorowych, po socjotechniczng diagnoze stopnia manipulacji w za-
biegach marketingowych (bedacych nieraz nowoczesnie przebrang propaganda). Nie od rze-
czy byloby tez pamietaé, iz pozornie czysto techniczny jezyk marketingu jest w rzeczywisto-
Sci takze jezykiem ideologicznym. Sg wprawdzie wsréd badaczy zafascynowanych problema-
tyka marketingu publikowane przejawy takiej zdystansowanej refleksji, ale nie one dominuja.
A w publikacjach Agnieszki Stepinskiej ten dystans do marketingowej inzynierii spotecznej
wydaje mi si¢ (moze si¢ myle?) sladowy.

Ta uwaga nie ma zasadniczego znaczenia dla oceny jej dorobku i kwalifikacji naukowych;
tym bardziej, ze nie wszyscy politolodzy musza ..filozofowac” czy by¢ teoretykami, a specja-
listyczna wiedza o charakterze eksperckim, diagnostycznym, analitycznym takze moze miec
walor akademicki, podlega¢ ocenom i zashuzonym awansom. Zachgcatbym jednak panig dok-
tor, aby w przysztosci w swych analizach komunikologicznych, medioznawczych czy marke-
tingowych w wiekszym stopniu wychodzita poza zamkniety krag literatury $cisle przedmio-
towej, aby — z jednej strony — bardziej doceniata znaczenie (i takze praktyczng przydatnosc)
dociekan z zakresu teorii poznania, psychologii spotecznej, klasycznej socjotechniki (ktore;
marketing jest tylko zawezong mutacjg i gluchym echem). Winna tez zwigkszy¢ w swym

warsztacie obecnos¢ narzedzi badawczych z zakresu teorii polityki.

Powyzsze uwagi krytyczne nie zmieniajg ogolnego bilansu — zdecydowanie korzystnego
dla dr Agnieszki Stepinskiej. Analiza jej dokonan zestawiona z zobowigzujacym nas wszyst-
kich wykazem kryteriow osiggni¢¢ naukowych, dydaktycznych. popularyzatorskich i innych

upowaznia do pogladu, ze zastuzyta ona na uwienczenie ich stopniem doktora habilitowane-

go.
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