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postepowaniu habilitacyjnym dr. Szymona Ossowskiego

1 Sylwetka Kandydata

Habilitant uzyskat tytul zawodowy magistra w 2001 roku na Wydziale Nauk Spotecznych
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Ukonczyt politologie - realizujgc w trakcie
studiow dwie specjalnosci: samorzadowa i marketing polityczny - z wynikiem bardzo dobrym.

Bezposrednio po uzyskaniu dyplomu dr Szymon Ossowski rozpoczat studia
doktoranckie na Wydziale Nauk Spotecznych UAM. W 2007 roku obronit dysertacj¢ napisang
pod kierunkiem prof. dra hab. Ryszarda Paradowskiego zatytulowana: ,.Etyka polityczna
liberalnej demokracji a postawy etyczne politykow polskich”.

W 2004 roku Habilitant ukonczy! z wynikiem pozytywnym stuzbe przygotowawcza w
stuzbie cywilnej, ktora odbywat w Izbie Skarbowej w Poznaniu. W instytucji tej pracowat w
latach 2003-2007, najpierw w dziale wspolpracy miedzynarodowej a nastgpnie
w dziale public relations. W latach 2006-2007 petnit funkcje rzecznika prasowego Izby.

Dr Szymon Ossowski pracowat od 1 pazdziernika 2007 roku na Uniwersytecie im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu na poczatku w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
a pozniej, po przeksztalceniu Instytutu, na Wydziale Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa. W latach 2007 — 2018 zatrudniony by na stanowisku adiunkta, a obecnie na
stanowisku starszego wykladowcy. Od 1 wrzesnia 2016 roku pehni funkcje Prodziekana ds.
studenckich na WNPID UAM w Poznaniu. W latach 2010-2015 byt zatrudniony w Wydziale
Zamiejscowym Szkoly Wyzszej Psychologii Spotecznej w Poznaniu (przeksztalconym
nastepnie w SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny), w katedrze Dziennikarstwa i
Komunikacji Spolecznej, na stanowisku adiunkta (dodatkowe miejsce pracy). Pelnil tam

rowniez funkcje Pelnomocnika Dziekana ds. praktyk zawodowych na kierunku Dziennikarstwo

1



i Komunikacja Spoleczna oraz Opiekuna Kofa Naukowego Komunikacji Spofecznej. W latach
2015-2016 byt zatrudniony w Collegium Da Vinci na stanowisku adiunkta (dodatkowe miejsce
pracy). Petnit tam réwniez stanowisko Petnomocnika Dziekana ds. programu ksztalcenia na

kierunku Mediaworking (Marketing internetowy).

W latach 2010 — 2016 wspotpracowal, prowadzac wyktady 1 ¢wiczenia
na studiach pierwszego i drugiego stopnia oraz studiach podyplomowych, z innymi uczelniami:
Wyzsza Szkotg Jezykéw Obcych im. Samuela Bogumita Lindego, SWPS Uniwersytetem
Humanistycznospotecznym, Wyzszg Szkota Kadr Menadzerskich w Koninie, Collegium Da

Vinci i Wyzszg Szkotg Bankowa w Poznaniu.

2 Ocena osiggnie¢ naukowo-badawczych Kandydata

Habilitant przedstawit do oceny dorobek, ktérego najwazniejszym punktem jest osiggniecie
naukowe pt. Instytucjonalne podmioty komunikowania politycznego trzeciej ery w Polsce. W
jego sktad wchodzi 25 publikacji, w tym:

- 1 monografia;

- 1 wspdtautorstwo monografii;

- 1 wspolredakcja naukowa pracy zbiorowej;

- 6 artykulow w czasopismach naukowych;

- 5 wspotautorstw artykulow w czasopismach naukowych;

- 2 artykuly w pracach zbiorowych;

- 9 wspoétautorstw artykuléw w pracach zbiorowych.

Oprécz tego zbioru dr Szymon Ossowski opublikowat takze 1 monografi¢ oraz 16 artykutow i
rozdzialow w pracach zbiorowych.

Habilitant najwazniejszym obszarem swoich zainteresowan naukowych uczynit
zmiany, jakie zachodzg w komunikowaniu politycznym we wspoéliczesnej Polsce. Zaznaczyt w
swym autoreferacie, iz interesuje go zwlaszcza horyzontalna plaszczyzna komunikowania
politycznego wyznaczana przez relacje zachodzace migdzy politykami/instytucjami
politycznymi i dziennikarzami/mediami, czyli pomigdzy dwoma instytucjonalnymi
podmiotami komunikowania politycznego, ktore tworza tresci przekazywane podmiotowl1
nieinstytucjonalnemu, jakim sa obywatele/wyborcy/odbiorcy przekazéw medialnych. Lektura
publikacji zaliczanych do osiagnigcia naukowego potwierdza, iz dr. Szymona Ossowskiego w
wiekszym stopniu pociaga badanie sposobu prezentowania wydarzen politycznych przez

media, a w mniejszym omawianie relacji, w ktorych strong s wyborcy. Zmierza zatem w



swych badaniach bardziej w kierunku medioznawczym niz politologicznym. Uwaga ta nie
stanowi zarzutu, a raczej przeciwnie, bowiem uczonych zajmujacych si¢ w Polsce kwestami
marketingu politycznego jest chyba wiecej niz tych, ktérzy badajg obrazowanie rzeczywistosci
w $rodkach spotecznego przekazu.

Gtéwnym problemem badawczym podejmowanym przez Habilitanta w jego
publikacjach byty rézne wymiary zjawiska mediatyzacji sfery polityki w Polsce w XXI wieku.
Zajmowal sie po pierwsze, badaniem postaw politycznych dziennikarzy mediow
ogolnopolskich, po drugie, analiza sposobu relacjonowania przez media polityki i po trzecie,
przedmiotem rozwazan dla Habilitanta byly komunikacyjne strategie wyborcze partii 1

politykéw w wyborach ogélnopolskich i samorzgdowych.

W prezentacji swojego osiggniecia naukowego dr Szymon Ossowski sformutowat
szereg pytan badawczych, ktére pozwolity mu postawi¢ cztery hipotezy. Po pierwsze,
dziennikarze mediéw ogdlnopolskich, niezaleznie od redakcji, w ktérej pracuja, deklaruja, ze
jednym z podstawowych zadan mediéw jest informowanie o polityce oraz sprawowanie przez
media funkcji kontrolnej wobec politykéw. Po drugie, w glownych wydaniach audycji
informacyjnych nadawcow ogdlnopolskich najbardziej eksponowanym tematem jest polityka.
W informacjach dotyczacych polityki dominuja tzw. hard newsy, poswigcone gloéwnie biezacej
polityce wewnetrznej. Po trzecie, gosémi audycji publicystycznych w telewizyjnych stacjach
informacyjnych jest ograniczona grupa politykéw i ekspertow, za$ gtownym przedmiotem ich
wypowiedzi sg biezgce wydarzenia polityczne. Po czwarte, w najbardziej intensywnym okresie
dwéch ostatnich tygodni przed wyborami samorzadowymi tematyka wyborcza dominuje w

tre$ciach informacyjnych i publicystycznych dziennikow regionalnych.

Habilitant sformutowat takze dwie tezy, ktore postanowit udowodni¢ w swoim zbiorze
publikacji. Pierwsza wskazuje, iz nie ma uniwersalnego modelu optymalne; strategii
komunikacyjnej dla partii politycznych lub kandydatow. Druga mowi o tym, iz telewizja
spetnia w Polsce w trzeciej erze komunikowania politycznego rolg nadrzgdng oraz ze zachodzi
profesjonalizacja politycznego public relations, presja na rywalizacj¢ podmiotow medialnych,

rozwdj kampanii permanentnych oraz antyelityzm i populizm.

Publikacje, ktére wspdttworzg osiagniecie naukowe Habilitanta mozna podzieli¢ na trzy
zbiory — na co zreszta wskazuje w autoreferacie dr Szymon Ossowski - ktérych granice
wyznaczaty obszary prowadzonych badan. Pierwszy, zwigzany byt z badaniami ankietowymi,

prowadzonymi na reprezentatywnej probie polskich dziennikarzy pracujgcych w mediach



ogblnopolskich. W ramach tego pola badawczego powstato 7 artykutéw i rozdziatéw w pracach

zbiorowych:

1. S. Ossowski, A. Stepinska, Polski dziennikarz — niezalezny altruista?, w: ,,Etyka w mediach vol.5”, pod.
red. W. Machury, Poznan — Opole 2010, s. 35-45.

2. S. Ossowski, A. Stepifiska, Dziennikarze polscy — miedzy mitem , czwartej wladzy”

a Swiadomosciq misji, w: ,Media — czwarta wladza?”, pod red. R. Kowalczyka i W. Machury, Poznan —

Opole 2010, s. 55-66.

A. Stepiiska, S. Ossowski, Spoleczne oczekiwania a autostereotyp dziennikarzy polskich w XXI wieku,

w: ,,Stereotypy w obszarze spotecznym i politycznym” pod red. B. Pajak, Poznan 2011, s. 33-46.

4. A. Stepinska, S. Ossowski, Kariera, kontrola, stuzba spoleczna — postawy réznych pokoler polskich
dziennikarzy, w: ,,Studia nad dziennikarstwem”, pod red. 1. Hofman i K. Plewki, Lublin 2011, s. 43-61.

5. A.Stepinska, S. Ossowski, Dziennikarze w Polsce: wartosci, priorytety i standardy zawodowe, w: ,,Studia
Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-28.

6. A. Stepinska, S. Ossowski, L. Pokrzycka, L. Nowak, The Journalists and Journalism of Poland, w: ,,The
Global Journalism in the 21st Century”, pod red. D.H. Weavera i L. Willnata, Nowy Jork i Londyn 2012,
s. 255-266.

7. A. Stepinska, S. Ossowski, Three Generations Of Polish Journalists, w: ,,Journalism Studies” 2012, nr
5-6, s. 857-867.
Prezentowane i analizowane w tych tekstach badania przeprowadzone zostaty wsréd
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polskich dziennikarzy przez Pentor Research International Poznan, na przetomie pazdziernika
i listopada 2009 roku. Pozwolity one uzyska¢ wiedz¢ o aktualnych wartosciach, standardach
zawodowych i priorytetach srodowiska dziennikarskiego. W efekcie przeprowadzonych badan
i analiz Habilitant sformutowal wniosek, iz zdaniem polskich dziennikarzy mediow
ogdlnopolskich i ich szeféw, media powinny przede wszystkim informowac¢, natomiast rola
kontrolera wtadzy oraz analityka i komentatora wydarzen nie jest priorytetowa. By¢ moze
uptyw czasu — 10 lat — obecnie czyni ten wniosek kontrowersyjnym natomiast w okresie, w
ktérym przeprowadzono badanie — byt on bardziej uzasadniony, a przede wszystkim wynikat z

badan na probie reprezentatywne;.

Drugi obszar badan Habilitanta zwiazany byt z refleksja nad sposobem relacjonowania
przez media sfery polityki oraz wybranych kampanii wyborczych. W ramach tych
zainteresowan naukowych powstaly 1 monografia oraz 6 artykuléw i rozdzialow w pracach

zbiorowych:

8. S. Ossowski B. Biskup, Poréwnanie relacjonowania kampanii wyborczej w regionalnych wydaniach
Gazety Wyborczej i Polska, The Times - analiza poréwnawcza relacjonowania kampanii w wybranych
regionach, w: ,\WYBORY SAMORZADOWE W MEDIACH REGIONALNYCH. Dzienniki regionalne
i telewizyjne audycje wyborcze jako platformy komunikacji politycznej”, pod redakcja A. Hess i M.
Mazura, Katowice 2012, s. 83-101.

9. B. Biskup, K. Churska-Nowak, S. Drobczynski, A. Hess, M. Kolczynski, M. Mazur,
S. Ossowski, D. Piontek, Relacjonowanie wyboréw w mediach regionalnych w Polsce w 2010 roku, w:
,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2012, nr 3, s. 233-247.

10. S.  Ossowski,  Tabloidyzacja  audycji  informacyjnmych ~ —  przyczynek  do  badan,
w: Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2013, nr 1, s. 173 — 182.



11. D. Piontek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich mediach, Poznan
2013, ss. 170.

12. S. Ossowski, DZIENNIKARZ - CELEBRYTA, CZYLI BOHATER WLASNEGO SHOW,
e-Politikon, numer XII, zima 2014, s. 201 — 224.

13. S. Ossowski, D. Piontek, Co tam, Panie, w polityce? Politycy w programach publicystycznych, w:
,Zeszyty Prasoznawcze” 2014, nr 2/218, s. 234-250.

14. D. Piontek, S. Ossowski, Politycy i dziennikarze. Sojusznicy czy wrogowie? w: ,Marketing polityczny w
gorsecie mediow”, pod red. R. Wiszniowskiego i A. Kasinskiej-Metryki, Torun 2014, 5.42-53.

15. S. Ossowski, W. Dopierata, Polityzacja audycji informacyjnych w Polsce na przykladzie ,, Wiadomosci”
TVP i, Faktow” TVN, Com.press 2018, nr 2 (1), s. 4-25.
Przeprowadzone i oméwione w publikacjach badania daly podstawe do uznania, iz,

hipoteza wskazujaca, ze tematyka wyborcza dominuje w tresciach publikowanych na famach
dziennikéw regionalnych w okresie dwoch ostatnich tygodni samorzadowej kampanii
wyborczej, w zasadzie nie znalazta potwierdzenia. Analizy zawarto$ci audycji informacyjnych
prowadzga takze do wniosku, ze hipoteza II, zgodnie z ktérg w audycjach informacyjnych
dominuja hard newsy i tematyka polityczna, tylko czg$ciowo znalazla potwierdzenie w
badaniu. Udato sie natomiast Habilitantowi pozytywnie zweryfikowac hipotezg III, moéwigca,
iz go$émi audycji publicystycznych jest dos¢ ograniczona liczbowo, ta sama grupa politykow i
ekspertow, za$ gtdéwnym przedmiotem ich wypowiedzi sg biezace wydarzenia polityczne. W
tej czesci publikacji sktadajacych sie na osiagniecie naukowe Kandydata szczegolnie wysoko
oceniam wspétautorska monografie Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich mediach
Trzeci obszar badan Habilitanta dotyczy!l komunikacyjnych strategii wyborczych partii
i politykéw w wyborach ogdlnopolskich i samorzadowych oraz znaczenia marketingu
politycznego i zmian zachodzacych w naturze komunikowania politycznego w XXI wieku. W

ramach tego pola badawczego powstaty nastepujace prace naukowe:

16. S. Ossowski, Dziennikarz versus specjalista ds. public relations - toksyczny zwiqgzek czy malzehstwo z
rozsqdku?, w: ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2009, nr 4, s. 81-95.

17. S. Ossowski, W kierunku urynkowienia. Zagrozenia dla liberalnej demokracjiw Polsce, Poznan 2011, ss.
201.

18. Ossowski, Telewizyjne debaty prezydenckie w Polsce w 2010 roku, w: ,Athenaeum. Polskie Studia
Politologiczne” 2011, nr 27, s. 41-57.

19. B. Biskup, S. Drobczynski, S. Ossowski, Komitety wyborcze w nieodplatnych regionalnych audycjach
telewizyjnych — zalozenia i podstawowe wyniki badan, w: ,,WYBORY SAMORZADOWE W MEDIACH
REGIONALNYCH. Dzienniki regionalne i telewizyjne audycje wyborcze jako platformy komunikacji
politycznej”, pod red. A. Hess i M. Mazura, Katowice 2012, s. 103-121.

20. S. Ossowski, Bledy i wypaczenia czyli o przyczynach porazki  Ryszarda Grobelnego
w poznanskich wyborach samorzqdowych w 2014 roku, w: ,,Przeglad Politologiczny” 2015 nr 2, s. 75-
86. Wersja angielska tekstu: S. Ossowski, How David triumphed over Goliath: the course of the electoral
campaign for Poznan’s local government in 2014, w: ,,Roczniki Nauk Spotecznych” 2015 , Vol. 7(43),
Issue 3, s. 41-52.

21. S. Ossowski, D. Piontek, Co sie wydarzylo w Poznaniu? Wybory prezydenckie 2014 i koniec pewnej epoki,
w: ,Od marketingu samorzadowego do prezydenckiego”, pod. red.
A. Kasinskiej-Metryki, R. Wiszniowskiego, M. Molendowskiej, Kielce 2015, s. 139-152.




22. S. Ossowski, Strategie wyborcze Ryszarda Grobelnego i Jacka Jaskowiaka w ponownym glosowaniu w
$wietle badan exit poll, w: ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2016, nr 3, s. 163 — 176.

23. S. Ossowski, Wplyw ruchéw miejskich na wynik poznanskiej samorzqdowej kampanii wyborczej w 2014
roku, w: ,Wplyw spoteczny. Konteksty i zastosowania badawcze”, pod red. B. Pajak-Patkowskiej,
Poznan 2016, s. 133 — 143.

24. S. Ossowski, Podwdjne wybory w 2015 roku. Spdjnosé strategii komunikacyjnych podczas prezydenckiej
i parlamentarnej kampanii wyborczych, w: ,Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i
miedzynarodowy - przebieg rywalizacji - konsekwencje polityczne”, Tom I, pod red. M. Kolczynskiego,
Katowice 2017, s. 66-81.

25. S. Ossowski, D. Piontek, Wprowadzenie. Nowe media i zmiany w naturze komunikowania, w:
,Komunikowanie spoteczne w dobie nowych technologii”, pod. red. D. Piontek i S. Ossowskiego, Poznan
2017, s.9-19.

Z analizy tych tekstow wynika, ze nie ma modelu optymalnej strategii komunikacyjnej dla partii
politycznych lub kandydatéw, gdyz kazda kampania jest inna i zalezy gtéwnie od kontekstu
oraz typu wyboréw. Zalozenie Badacza dotyczace cech charakteryzujacych trzecig erg
komunikowania politycznego w Polsce, zostalo potwierdzone. Analiza przebiegu kampanii
wyborczych wykazata, ze w Polsce w XXI wieku glownym kanatem komunikacji politycznej
jest nadal telewizja. W badanym okresie rozwinat si¢ rynek profesjonalnego politycznego
public relations oraz kampanie permanentne. Mozna tez zaobserwowac presj¢ na rywalizacje
podmiotéw medialnych, a w przekazie medialnym coraz czgsciej antyelityzm i populizm. Ta
cze$é osiggniecia naukowego Habilitanta wydaje mi si¢ najmniej spdjna. Na dodatek, z
pewnym zdziwieniem stwierdzam zaliczenie do zbioru publikacji stanowiacych osiagnigcie
naukowe, pracy zbiorowej Komunikowanie spoleczne w dobie nowych technologii, w ktore]
Habilitant jest co prawda wspotredaktorem ale jego wktad merytoryczny polegat tylko na
napisaniu wspélnie z Dorotg Piontek Wprowadzenia, ktére nie ma charakteru naukowego lecz

stanowi zapowiedz tresci artykutow innych autorow.

Dokonujac catosciowej oceny osiggnigcia naukowego wskazanego przez dr. Szymona
Ossowskiego jako podstawa przewodu habilitacyjnego nalezy podkresli¢, iz dorobek naukowy
Habilitanta jest w znacznej mierze oparty na badaniach empirycznych. Pozwolily one
sformutowaé szereg wnioskow, ktore dotycza praktyki komunikowania politycznego, w tym
marketingu politycznego Polsce. Duza czes¢ publikacji stanowi analizg¢ lokalnego rynku
politycznego i mediéw regionalnych. Stanowi to z pewnoscig istotng wartos¢ omawianego
dorobku stanowiacego przyklad ,,pracy u podstaw”, gdy tymczasem wielu specjalistow woli
prowadzi¢ rozwazania na poziomie ogélnokrajowym, co wydaje si¢ moze bardziej atrakcyjne
lecz rzadko jest poparte konkretnymi badaniami. Stawiane przez Habilitanta hipotezy nie sa
moze szczegdlnie odwazne lecz s za to rzetelnie zweryfikowane, co oznacza, iz stanowig
istotny wktad do badan procesu komunikacji politycznej na réznych ptaszczyznach. Publikacje

wspottworzace dorobek naukowy Habilitanta wskazujg na duzg konsekwencje w eksploracji
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obszaru badawczego. Potwierdzajg znajomos¢ problematyki wynikajgca z wasnych badan, a
takze polskiej i anglojezycznej literatury przedmiotu. Daje sie takze zauwazy¢ swoiste
dojrzewanie w podejsciu do omawianej problematyki (poziom merytoryczny artykutow jest
zroznicowany), co zapewne wynika z zaangazowania w realizacje kolejnych projektow
badawczych i wskazuje prawidtowy przebieg procesu rozwoju naukowego, ktérego kolejnym

etapem ma by¢ uzyskanie statusu samodzielnego pracownika nauki.

Analiza tekstéw sktadajacych sie na osiggniecie naukowe dr. Szymona Ossowskiego

pozwala stwierdzi¢, iz posiada on gleboka znajomos¢ omawianej problematykiiwykazuje duze

zdolnosci analityczne. Pewna immanentng staboscig cyklow publikacyjnych jest na ogét
(podobnie i w tym przypadku) brak tekstu, ktory podsumowywatby catos¢ prowadzonych na
przestrzeni lat badan. Nalezy jednak stwierdzi¢, iz Habilitant poradzit sobie z tym problemem
piszac obszerna cze$¢ autoreferatu majaca charakter takiego wiasnie zbioru wnioskow i
odniesien do postawionych hipotez. W tym sensie, autoreferat stanowi nie mniej, a miejscami
bardziej, interesujaca lekture niz niektore z artykulow. Niestety, nie stanowi on podstawy

publikacji.

Na pozostaty dorobek naukowy sktada si¢ 17 prac, w tym:
- 1 monografia;

- 1 redakcja naukowa pracy zbiorowej;

- 4 artykuly w czasopismach naukowych;

- 1 wspotautorstwo artykutu w czasopismach naukowych;
- 8 artykutdow w pracach zbiorowych;

- 2 wspblautorstwa artykutéw w pracach zbiorowych

26. S. Ossowski . Kryzys liberalnej demokracji w Polsce na tle innych panstw czlonkowskich UE, w:
,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2008, nr 2, s. 99-114.

27. S. Ossowski Problematyka etyki  politycznej w badaniach politologicznych,
w: ,.Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2008, nr 1, s. 205-235.

28. 1. Bilinska, S. Ossowski, Sytuacja spoleczno-polityczna 0séb niepetnosprawnych w Il RP, w:
.Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2012, nr 4. s. 303-320.

29. S. Ossowski, Ethical Dilemmas of Political Marketing. Polish Members of Parlament on Political
Communication (analysis of survey results), w: “Przeglad Politologiczny” 2013, nr 3, s. 123 -129.

30. S. Ossowski, 4 Civic Budget as a form of civil participation, or an institutional PR tool. The Civic Budget
in the City of Poznan, w: “Przeglad Politologiczny” 2017, nr4,s. 159 —172.

31. S. Ossowski, Etyka polityczna liberalnej demokracji w Polsce, Wydawnictwo Wydziatu Nauk
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Teksty te stanowig z pewnoscia bardziej eklektyczny zbior tematow, niz omowione wczesniej
osiagniecie naukowe, i w wickszym stopniu oddajg czysto politologiczne wyksztalcenie
Habilitanta. Publikacje te odnoszg si¢ do kilku obszaréw badawczych.

Pierwszym z nich sg kwestie badan nad jakoscia demokracji, analiza indeksow
demokracji i miejsca Polski w tych zestawieniach (nr 26, 37, 28, 39). W swoich artykutach
Habilitant ustosunkowal sie glownie do kolejnych edycji raportu ,,Democracy Index”
przygotowywanego przez The Economist Intelligence Unit oraz ,Freedom in the World”
wydawanego przez Freedom House. Zawarte w tych publikacjach analizy i poréwnania
potwierdzaja teze o kryzysie liberalnej demokracji w $wiecie, w Europie Srodkowo-
Wschodniej, a przede wszystkim w Polsce.

Druga grupa wymienionych powyzej pozycji byta poswigcona badaniom problematyki
etyki politycznej z puntu widzenia nauki o polityce (nr 27, 29, 31, 32, 33, 36). Teksty nr 30 1
35 zwigzane byly z funkcjonowaniem samorzadu terytorialnego, na poziomie lokalnym 1

sublokalnym.



Ostatnia grupa tekséow jest najmniej jednorodna (nr 28, 34, 40, 41, 42) i odzwierciedla
pragmatyke konferencyjna, pozauczelniane aktywnosci Habilitanta, a takze zainteresowania z
okresu studiow doktoranckich. Oceniajac te cze$é dorobku naukowego Habilitanta nalezy
uznaé go — podobnie jak cykl publikacji stanowigcy osiagnigcie naukowe - za warto$ciowy
wktad badawczy w zakresie nauk spofecznych w dyscyplinie nauki o polityce.

Habilitant uczestniczyl w 11 projektach i grantach o charakterze badawczym,
dydaktycznym i popularyzatorskim. Po doktoracie wzial udziat (z referatem) w 55
konferencjach naukowych, w tym w 40 zwigzanych bezposrednio lub posrednio z tytutem
osiagniecia naukowego. Uwazam, iz aktywno$¢ ta spetnia kryteria okreslone w przedmiotowe;j

Ustawie.

Punktowa charakterystyka dorobku naukowego Habilitanta:

Sumaryczny impact factor wedlug listy Journal Citation Reports (JCR), zgodnie z rokiem
opublikowania: 0

Liczba cytowan publikacji wedtug bazy Web of Science (WoS): 0

ndeks Hirscha wedlug bazy Web of Science (WoS): 0

Wskaznik Hirscha dla publikacji naukowych wg Harzing's Publish of Perish — 2

Liczba cytowan publikacji wedtug Publish or Perish — 6

W mojej opinii aktywno$¢ naukowa dr. Szymona Ossowskiego jest wieksza niz obrazujg to

wyzej wskazane formaty statystyczne.

3 Ocena dorobku dydaktycznego i popularyzatorskiego oraz wspolpracy
miedzynarodowej

Nalezy wysoko oceni¢ dorobek dydaktyczny opisany w autoreferacie i potwierdzony
dokumentami. Uwazam, iz dr Szymon Ossowski w ciggu 18 lat od ukonczenia studiow, a
zwlaszcza w okresie po uzyskaniu stopnia doktora, zebrat sporo doswiadczen dydaktycznych
w praktyce zawodowej zwiazanej ze sferg edukacji na poziomie szkolnictwa wyzszego. Co
wiecej, do$wiadczenie to wynika z pracy nie tylko na macierzyste; Uczelni lecz réwniez w
szkotach wyzszych niepublicznych, co z pewnoscig zaowocowato lepszym rozeznaniem w
$rodowisku kandydatow na studia w zakresie nauk spotecznych. Habilitant prowadzi zajgcia z
szeregu przedmiotéw przede wszystkim z obszaru komunikowania spotecznego. Wysoki

poziom kompetencji dydaktycznych znalazt potwierdzenie w opiniach i wyréznieniach



studentéw. Habilitant wypromowat ponad 80 licencjatow i byl promotorem pomocniczym w
jednym przewodzie doktorskim.

Dr Szymon Ossowski brat udziat w licznych dziataniach o charakterze organizacyjnym
i dydaktycznym, wypelniajgc rézne obowigzki zaréwno w UAM jak i uczelniach prywatnych
(SWPS, CDV). Najwazniejszym z nich to z pewnoscig petniona obecnie funkcja Prodziekana
ds. dydaktycznych na WNPiD UAM. Jest takze zastepca redaktora naczelnego, wezesniej byt
sekretarzem redakcji, czasopisma naukowego Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne
Wchodzi takze w sktad Rady Programowej wydawanego przez Instytut Dziennikarstwa,
Mediéw i Komunikacji Spotecznej UJ czasopisma Com.press.

Dr Szymon Ossowski jest cztonkiem Polskiego Towarzystwa Naukowego Prawa
Prasowego (skarbnikiem i czlonkiem Zarzadu Gtownego Towarzystwa), Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej oraz Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych.

W obszarze wspétpracy miedzynarodowej Habilitant uczestniczyt w 3 zagranicznych
naukowo-dydaktycznych wizytach studyjnych (w Brnie, Strasburgu i Budapeszcie) oraz
przebywal na dwutygodniowym pobycie stypendialnym w Kazachskim Narodowym
Uniwersytecie im. Al-Farabi w Atmacie, w trakcie ktérego byt zobowiazany przeprowadzi¢ 35
godzin wyktadéw i ¢wiczen dla studentéw i pracownikéw KAZNU z zakresu public relations,
marketingu miejsc (terytorialnego i narodowego) oraz wspélczesnych probleméw mediow

masowych i dziennikarstwa.

Aktywnos$é organizacyjna, dydaktyczna, a takze wykazana przez dr. Szymona
Ossowskiego w ramach wspétpracy miedzynarodowej spetniajg oczekiwania stawiane wobec
0s6b ubiegajacych sie o status samodzielnego pracownika nauki. Warto takze podkresli¢
wykazane w dokumentacji Habilitanta dziatania w zakresie popularyzacji nauki, wynikajgce z
zainteresowania lokalng sferg publiczng, zarowno w sferze politycznej jak i medialnej, ktore
stanowig dobry przyktad implementacji wiedzy teoretycznej do sfery praktyki komunikowania

spotecznego.

4 Whniosek

Uwazam, iz dorobek naukowo-badawczy doktora Szymona Ossowskiego, stanowi
oryginalny wkiad badawczy do dyscypliny nauki o polityce, a dziatalno$¢ dydaktyczna i
organizatorsko-popularyzatorka spelniaja wymagania okreslone w art. 16 Ustawy z 14 marca
2003 roku o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki
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i uznaje za uzasadnione starania Kandydata o nadanie stopnia doktora habilitowanego w

dyscyplinie nauki o polityce.
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Piotr v—l'é_awe%czyk

Poznan, 15 czerwca 2019 roku

11



